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A foldrajzi drujelzOk gazdasdgtana —
az empirikus bizonyitékok

A mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek eldallitasi helyiikkel valo osszekap-
csolasa nem uj keletii dolog, az Eurdpai Unio kozel harom évtizede rendelkezik
ilyen regiszterrel. A Magyarorszagon 2015-ben elindult Eredetvédelmi Program
célja az, hogy ezek kozott az Eurdpai Unid altal is elismert kivalé termékek kozott
a magyar élelmiszerek szama jelentésen novekedjen, illetve a mar benne 1évé ter-
mékek jobban tudjanak profitalni a rendszer altal biztositott el6nyokbdl. A tanul-
many szisztematikus szakirodalom-feldolgozas keretében térképezte fel azt, hogy
az empirikus bizonyitékok alapjan mire szamithatnak a jelenlegi és leend6 magyar
foldrajzi arujelzos termékek piacméretiik, arprémiumuk és vidékfejlesztésre gya-
korolt hatasuk tekintetében. A nemzetkozi szakirodalom modszeres atvizsgala-
saval megallapithatd, hogy a magyar termékek inkabb szamithatnak a mar meg-
1év6, jellemzden helyi piacaik megérzésére, semmint hogy rovid tavon jelentés
(export)piacokat tudjanak meghodditani az eredetvédelem segitségével. A termel6i
arak novekedése is csak hosszabb tavon varhato, elsdsorban a magasabb hozza-
adott értékii feldolgozott termékek esetében. Egy tudatosan felépitett és kiterjesz-
tett vidékfejlesztési stratégia részeként a foldrajzi arujelz6k kozvetlen és kozvetett
modon egyarant hozzajarulhatnak az eléallitasi helyszin fejlesztéséhez.*
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Bevezetés

Az egyes termékek (kiilonosen az élelmiszerek) f6ldrajzi szarmazasi helye és mind-
sége kozotti kapcesolat hangsulyozasa mar évezredes multra tekint vissza, azon-
ban ennek gazdasagi szerepe csak a kereskedelem globalizdlédasaval valt kiemelt
jelentéséglivé. Szamos, elsésorban dél-eurdpai orszagban az élelmiszer-ming-
ség és -eredet kapcsolatat mar régota szabalyozzak, az Eurdpai Unidéban azonban
ez iranyu szabdlyozas csak 1992 6ta van érvényben. Az Uruguay-fordul6 végén,
1994-ben megkotott, a szellemi tulajdonok kereskedelmi vonatkozésairdl szo6lé
(Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights, TRIPs) megallapodas volt
az, ami miatt a WTO napirendjére is felkerilt ez a fajta szabalyozas (Viju és szer-
z6tdrsai [2013]). Fontos azonban kiemelniink, hogy az Eurépai Uniéban hasznalt
(és néhany azsiai és latin-amerikai orszag 4ltal is atvett), a foldrajzi arujelzoket
onalloan és onmagukban értelmezd (sui generis) megkozelités meglehetésen eltér
a tisztan védjegyalapt megkozelitéstsl, amit az Egyesiilt Allamok és tobb Eurépan
kiviili angolszasz orszag (példéul Ausztralia és Uj-Zéland) is haszndl. Ez a kiilén-
bo6z6ség pedig gyakran okoz nézeteltérést az egyes kereskedelmi megallapodasokat
megel6z6 targyalasok soran (Wattanapruttipaisan [2009]). Ugyan a nemzetkozi
kereskedelmi megallapodasok létrejottében a foldrajzi arujelzék nem jatszanak
meghatarozo szerepet (Jambor-Torok [2019]), az Eurdpai Unid az elmult évtize-
dekben az ilyen iranyu targyalasai soran egyértelmuvé tette, hogy szdmara az élel-
miszerek szdrmazasi helyének kérdése megkeriilhetetlen. Ennek eredményeként
a kozelmultban az EU altal megkotott kereskedelmi megallapoddsokban mindig
kiilon fejezet targyalja a foldrajzi arujelz6k rendszerének értelmezését és haszna-
latat a szerz6do6 felekre vonatkozoan (Engelhardt [2015]).

A TRIPs-megallapodas a foldrajzi arujelzéket a ,,szellemi tulajdonok” kozé sorolta,
annak ellenére, hogy ezek esetében nem beszélhetiink talalékonysagrol vagy kreati-
vitasrol, hiszen valojaban éppen az ellenkez6jérdl van szo6: a régéta fennallé hagyo-
manyok szamitanak e jel6léseknél. Tovabba a szellemi tulajdon minden mas formadja-
val ellentétben a foldrajzi arujelzék kozosségi tulajdonban vannak. Mivel az Eurépai
Union beliil a foldrajzi arujelz6k rendszerét a mezégazdasaggal és vidékfejlesztéssel
foglalkoz¢ f6igazgatosag ala soroljak, ezért a tanulmanyunkban a foldrajzi arujelzok
mukodése all a kozéppontban, a mezdgazdasagi és regionalis politika eszkozeiként,
nem pedig szellemi tulajdonokként tekintve dket.

2009-ben 167 orszag (koztiik az EU tagallamai) sui generis megkozelitést alkal-
mazott a szellemitulajdon-formaju foldrajzi arujelzések rendszerében, mig mas
orszagok (mint példéul az Egyesiilt Allamok) védjegyalapt megkozelitést hasznal-
tak. Vilagszerte a regisztralt foldrajzi arujelzés termékek dont6 tobbsége az OECD
tagorszagaibol szarmazik, nagy résziik az Eurépai Unidban bejegyzett termék
(Giovannucci és szerzdtdarsai [2009]).

Az EU a foldrajzi arujelzék rendszerét kozosségi szinten 1992-ben szabélyozta
el6szor, majd 2006-ban és 2012-ben is feliilvizsgalta. Az oltalom alatt 4116 eredet-
megjelolések (OEM) nagyon hasonlitanak a mar korabban is létez6 francia Appelation
d’Origine Controlée (AOC) és olasz Denominazione di Origine Controllata (DOC)



A FOLDRAJZI ARUJELZOK GAZDASAGTANA - AZ EMPIRIKUS... | 265

rendszerekhez (Ilbery és szerzétdrsai [2000], Lamarque-Lambin [2015]). Az oltalom
alatt all6 foldrajzi jelzés (OFJ) német eredeti, azonban kevésbé kapcsolhat6 egy adott
teriilethez (Gangjee [2006]). Az Eurdpai Uni6 f6ldrajzi arujelz6k terén alkalmazott poli-
tikaja leginkabb a mediterran tagallamaiban meghatarozd, hiszen mind a regisztralt
termékek szama, mind a gazdasagi jelentésége ezekben az orszagokban a legmagasabb.
2018 végén Osszesen 1382 mezdgazdasagi termék és élelmiszer rendelkezett OEM
vagy OF]J jeloléssel, amelyek tobb mint fele a harom nagy mediterran tagorszagbol
(Olaszorszag, Franciaorszag és Spanyolorszag) szarmazik, Magyarorszag a 14 termé-
kével a 14. ezen a képzeletbeli ranglistan (1. dbra).

1. dbra
Regisztralt OEM és OFJ termékek 2018. december 31-én
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Forrds: sajat szerkesztés a DOOR adatbazis (2019) alapjan (http://ec.europa.eu/agriculture/
quality/door/list.htmI?locale=hu).

A kormany 2015-ben hirdette meg az eredetvédelmi programot (jelenlegi nevén
Foldrajzi Arujelzék Programja), amelynek célja, hogy az EU altal elismert foldrajzi
arujelz6s magyar élelmiszerek szama jelent6sen emelkedjen, illetve hogy a mar olta-
lomban részesiilé termékek szamara az eredetvédelemben rejlé lehetségek jobban
kiaknazasra kertiljenek (http://gi.gov.hu/eredetvedelmi-program). 2015-ig dsszesen
13 Magyarorszagrol szarmazé mezdgazdasagi termék és élelmiszer szerepelt az EU
hivatalos regiszterében, s azota tovabbi egy terméket jegyeztek be, illetve folyamatban
van tjabb 14 termék bejegyzése is (EB [2019]), koszonhetden a kormanyzati program-
nak. Ennek eredményeként a folyamatban 1év6 regisztraciok szamat tekintve Magyar-
orszagot csak a hdrom ,,nagy” el6zi meg (2. dbra).
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2. dbra
Folyamatban 1év6 regisztraciok szaima 2018. december 31-én
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Forrds: sajat szerkesztés a DOOR adatbazis (2019) alapjan (http://ec.europa.eu/agriculture/
quality/door/list.html?locale=hu).

Annak ellenére, hogy a foldrajzi arujelz6knek az Eurépai Unioban kitiintetett jelentd-
ségiik van, és az Eurdpai Bizottsag jelentds eréforrasokat mozgosit annak érdekében,
hogy a foldrajzi arujelzékkel rendelkezd termékek megkiilonboztetett figyelemben
részesiiljenek, jelenleg nagyon kevés adat all rendelkezésre ezek jelent6ségével kapcso-
latban. Az AND-International 2010-es kutatasa alapjan a f6ldrajzi arujelz6s termékek
atlagos részesedése a nemzeti élelmiszer- és italagazatban 6 szdzaléknal kevesebb volt
az Eurdpai Unid 27 tagallamaban (Chever és szerzétdrsai [2012]). Tovabba a foldrajzi
arujelzével ellatott termékek 60 szazalékat belfoldi piacokon értékesitik, az export
91 szazalékat a bor és szeszes italok teszik ki. Minddsszesen csupan néhany orszag
- kiilonosképpen Franciaorszag és Olaszorszag — a rendszer legnagyobb hasznaldja
és egyben haszonélvezdje. Mindezeket a tényeket figyelembe véve érdemes elemezni
a foldrajzi arujelzok gazdasagi jelentségét.

A foldrajzi arujelzékkel foglalkozé tudomanyos kozlemények szama igen magas,
azonban a legtobb elméleti vagy koncepcionalis néz8pontbdl foglalkozik a téma-
korrel. A foldrajzi arujelz6k gazdasagi szerepét vizsgalo szakirodalom nagy része
csak elméleti alapon — nem pedig empirikus adatokra tamaszkodva - von le kovet-
keztetéseket. Legjobb tudomasunk szerint eddig még egyetlen tanulmany sem kisé-
relte meg a foldrajzi arujelzékkel kapcsolatos bizonyitékokon alapulé szakiroda-
lom 6sszefoglalasat.


http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html?locale=hu
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html?locale=hu
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A foldrajzi arujelzokkel foglalkozo6 eddigi szakirodalmi attekintések féként az
eurdpai rendszerre 6sszpontositottak, altalanos dsszefoglalot adtak a rendelkezésre
allo - mind moédszertani, mind tudomanyagi - forrasokrol. A szakirodalmi attekin-
téseknek eddig sohasem az empirikus eredmények dsszegyujtése volt a célja, hanem
a szakirodalom bizonyos szempontok szerinti rendszerezése (példaul a joléti hata-
sokra, a fogyasztoi attitlidokre vagy egyszertien egy adott f6ldrajzi régiobol szarmazd
tanulmanyokra koncentraltak).

Mindezek fényében e tanulmany célja kettds. El6szor is empirikus eredményekre
tamaszkodva osszefoglalja az aktudlis ismereteket a foldrajzi arujelz6k rendszeré-
r6l. Masodszor pedig megprobadlja azonositani azokat a kulcsfontossagu teriilete-
ket, ahol fontos, hogy a dontéshozok megértsék, mikor, hol és milyen koriilmények
kozott miikodnek a f6ldrajzi drujelz6k a legjobban. A Magyarorszagon meghirdetett,
foldrajzi arujelz6k programnak kdszonhet6en a magyar f6ldrajzi arujelzés termékek
szama a kozeljovoben varhatéan megduplazodik. Ezért fontos megérteni azt is, hogy
mi varhatd el az empirikus bizonyitékok alapjan az eredetvédelmi oltalomtol mind
termel6i, mind fogyaszt6i, mind pedig dontéshozoi szinten. A tanulmany a foldrajzi
arujelzokkel ellatott mezdgazdasagi és élelmiszeripari termékekre helyezi a hang-
sulyt, ideértve a borokat és a szeszes italokat is. A nem mezdgazdasagi termékeket és
a szolgaltatasokat azonban nem vizsgaljuk.

Tanulmanyunk a mddszertani bevezetés utan az empirikus eredményeket elemzi,
kiilon kitérve a foldrajzi arujelzds termékek piacméretére, e termékek arprémiumara,
illetve a vidékfejlesztésre gyakorolt hatasara. Osszefoglalja az eredményeket és a meg-
allapitasokat, feltarja a rendszer kulcsfontossagu hianyossagait, végiil meghatarozza
a kritikus teriileteket a tovabbi szakpolitikai kutatashoz.

Modszertan

A tanulmany elkészitéséhez a szakirodalmat szisztematikusan dolgoztuk fel: el6-
zetesen lefektetett alapelvek szerint azonositottuk be a vizsgalat szempontjabdl
meghatdrozé tanulmanyokat. Az orvos- és tarsadalomtudomanyban publikalt
tanulmanyok szama mar az 1990-es évek kozepére is oly mértékben megugrott,
hogy kiilon tudomannyd nétte ki magat a korabbi tanulmanyok eredményeit fel-
dolgoz6 és szintetizald kutatasok mifaja (példaul metaanalizis), amely elfoga-
dott mddszertannak szamit az adott tudomanytertilet aktualis (és sokszor nem
egybecsengd) eredményeinek atfogd vizsgalatanal (Hunt [1997]). A tudomanyos
munkakban megkovetelt szakirodalom-feldolgozasok ugyanakkor sokszor nem
kiegyensulyozottak és teljesek, hiszen a szerz6k nagyon gyakran nem vesznek
figyelembe a vizsgalt témakorben meghatarozé eredményeket pusztan amiatt,
mert nem tudtdk beazonositani azokat. Eppen ezért a szisztematikus szakiro-
dalom-feldolgozas elterjedése jelentdsen csokkenti annak az esélyét, hogy egy
szerz0 fontos korabbi eredményeket ne vegyen figyelembe tanulmanya megirasa-
kor (Stanley [2001]). Tanulmanyunk ennek megfelel6en egy olyan szisztematikus
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szakirodalom-feldolgozas, amely a kovetkezékben meghatarozott rendben pro-
bélja a foldrajzi arujelz6k gazdasagtanat bemutatni.

A foldrajzi arujelz6kkel kapcsolatos tanulmanyok szama is igen nagy, azonban
elmondhatd, hogy azok legtobbje csak elméleti oldalrdl kozeliti meg a témat, az ered-
mények empirikus adatokkal valé alatamasztasa ugyanakkor a legtobb esetben nem
tortént meg. Tanulmanyunkban éppen ezért a témanak kizardlag azon publikacioit
elemezziik, amelyek primer adatfelvételeken nyugszanak, illetve bizonyos esetekben
globalis adatbazisokbol szarmazo6 adatokat hasznalnak (példaul makrogazdasagi
megkdzelitésti tanulmanyok, amelyek nemzetkozi kereskedelmi adatbazisbol szar-
maz6 adatokat vizsgalnak). Célunk ezzel az, hogy a foldrajzi arujelz6k gazdasagtanat
tapasztalati iton igazolt adatokra alapozva mutassuk be, melyek segitségével hiteles
és atfogd képet kaphatunk annak valédi jelentéségérol.

A szakirodalmak attekintése alapjan a foldrajzi arujelz6khoz kapcsolédé tanulma-
nyok leginkabb harom témakor szerint csoportosulnak: a foldrajzi arujelzds termékek
piacmérete, ezen termékek arprémiuma, illetve az ilyen élelmiszerek eléallitasanak
vidékfejlesztésre gyakorolt hatdsa. A tanulmany felépitése is ezt a logikat koveti, az
eredményeinket szintén ebben a szerkezetben ismertetjiik.

A foldrajzi arujelz6kkel kapcsolatos empirikus szakirodalmat 6t online tudo-
manyos adatbazis segitségével azonositottuk be: JSTOR, ProQuest, Science Direct,
Scopus és Web of Science. A keresés soran a ,,geographic*” és az ,indication*” angol
absztraktjaban vagy kulcsszavai kozott szerepeltek. Kritérium volt tovabba, hogy
a cikkek empirikus adatokat és/vagy elemzéseket is tartalmazzanak, amelyekhez
a minta méretével és az alkalmazott modszertannal kapcsolatos informaéciok is
rendelkezésre alltak. A keresést az angol nyelven megjelent cikkekre korlatoztuk.
Emellett az Eurdpai Bizottsag megbizasabol késziilt jelentéseket is felhasznaltuk,
valamint megvizsgaltuk azokat a hivatkozasokat is, amelyeket az altalunk talalt
legfontosabb tanulmanyokban azonositottunk.

Az elsé keresés soran - az Osszes adatbazist figyelembe véve — 2554 tanul-
many keriilt kivalasztasra. A duplikaciok eltavolitasa utan 1854 olyan tanulmany
maradt, amelyek potencidlisan tartalmazhattak empirikus eredményeket a fold-
rajzi arujelzékre vonatkozoan. A fennmarado6 duplikaciok kiszirése, valamint
annak érdekében, hogy csak a relevans cikkek szerepeljenek a végs6 elemzésben,
a Covidence online platformot hasznaltuk, amelyet kifejezetten a szisztematikus
szakirodalom-feldolgozasra fejlesztettek ki. A feltardsi és azonositasi folyamatot
a 3. dbra szemlélteti.

A duplikéciok eltavolitdsa utan minden cikket egymastdl fiiggetleniil értékel-
tiink, majd egy személyes talalkozé soran megvitattuk azokat a tanulmanyokat,
amelyekrdl eltéré véleménnyel voltunk a tovabbi vizsgalatukat illetéen. Mindez
1630 cikk ,kizarasat” eredményezte. A fennmaradé 224 cikket ismételten — egy-
mastol fiiggetleniil — értékeltitk. Ebben az utolso6 fazisban egy 111 cikkbél allo
alcsoportot hataroztunk meg, amelyek az arprémiumra és a fizetési hatarhajlan-
ddsagra vonatkoztak, tovabba mind fogyasztéi megkozelitést alkalmaztak. Ezeket
a tanulméanyokat azért nem vontuk be az elemzésbe, mert az itt kapott eredmények
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3. dbra
A foldrajzi arujelzokkel foglalkoz6 empirikus tanulméanyok azonositasi folyamata

Azonositott tanulmdany: Tovabbi forrasok mds
2554 darab tanulmanyokbdl

Y,

Tanulményok a duplikaciok kisziirése utan:

Nem relevans (cim + absztrakt alapjan):

Y

1854 darab 1630 darab
\ 4
Teljes szoveg atvizsgalasa: | Kizédras oka:
224 darab ”| Fizetési hatarhajlandéség (111 darab)
Metaanalizis (16 darab)
Nem empirikus (10 darab)
\ 4

Beazonositott relevans tanulmany:
52 darab

Forrds: sajat szerkesztés.

- a fogyasztoi preferenciak vizsgalatara iranyuld kiilonb6z6 médszertanok, illetve
a térbeli és id6beli kiilonbozéségek miatt — egymassal nem Osszehasonlithatok,
azokbdl atfogd megallapitasokat nem lehet levonni. Kizartunk tovabba minden,
atémahoz kapcsolddd, metaanalizist tartalmazé tanulmanyt, viszont attekintettiik
és feldolgoztuk az ezekben azonositott forrasokat is. Emellett néhany cikk szévegé-
hez nem volt hozzaférésiink, illetve talalkoztunk nem empirikus kutatason alapuld
tanulmanyokkal is, amelyeket szintén kizartunk. A végs6 elemzés alapjaul szolgald
lista 52 darab relevans publikdciot tartalmaz.

Az 52 beazonositott tanulmany - a keresleti oldalt vizsgald és emiatt ebben a tanul-
manyban nem taglalt fizetési hatarhajlandésagot nem szamitva - a kinalati oldal altal
realizalhaté arprémiumot, a piacméretet és a vidékfejlesztésre gyakorolt hatdsokat ele-
mezte (4. dbra), igy a késébbiekben mi is e dimenziok szerint vizsgaljuk Sket.

Tovabbi érdekesség, hogy a tanulmanyok vizsgalati targya leginkabb a kiilonféle
sajtfélék és hustermékek voltak, de ahogyan az 5. dbra is mutatja, a kiilonb6z6
z0ldségfélék és az olivaolaj is gyakran dlltak az empirikus kutatasok kozép-
pontjaban.

Ami a vizsgalat helyszinét illeti, nem meglepé moédon a legnagyobb szamu
OEM és OFJ termékkel rendelkez6 dél-eurdpai orszagokban sziiletett a legtobb
tanulmény, magyar helyszinnel pedig mindosszesen két tanulmany keriilt be
a vizsgalatunkba (6. dbra).

A tanulmanyokban alkalmazott médszertan szintén fontosnak tekinthetd: kozel
fele-fele aranyban voltak a kvalitativ és kvantitativ vizsgalatok. A kvantitativ vizs-
galatok (48 szazalék) tobb mint 50 szazaléka 6konometriai mdédszertant alkalmazd
tanulmany, mig a kvalitativ vizsgalatok tobb mint fele esettanulmény volt.
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4. dbra
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6. dbra
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Eredmények
Piacméret

A f6ldrajzi arujelz6s élelmiszerek globalis jelentdségének megértése érdekében elen-
gedhetetlen, hogy tisztaban legyiink ezeknek a termékeknek a piacméretével. Annak
ellenére, hogy a foldrajzi drujelz6k eurdpai unios kereskedelmi megallapodasokban
betoltott szerepe kiemelkedd, ezeknek a termékeknek a tényleges piacméretérdl, piaci
részesedésérdl csak nagyon kevés adat all rendelkezésre. A vilagviszonylatban is leg-
jelentésebbnek tekinthetd — harmadik orszag szamara is nyitott — eurdpai uniés nyil-
vanos adatbazis csak a termékek megnevezését és néhany technikai és formai para-
métert tartalmaz (példaul a szarmazasi orszag, a regisztracios szakasz folyamatanak
datumai stb.), ezért hivatalos adatok hianyaban nehéz megitélni a f6ldrajzi arujelzés
termékek valds piacméretét.

Az egyik legatfogébb tanulmanyt a London Economics készitette az Eurdpai
Bizottsag megbizasabol. E tanulmany ramutat arra, hogy

»az OEM- és az OF]-gyartok szamara, a termelésbe vont mezégazdasagi foldteriilet nagy-
sagara, a termelés értékére és mennyiségére, valamint az eladasok értékére vonatkozd
atfogo adatok hianya komoly korlatot jelent a rendszer nemzeti és unio6s szinti nyomon
kovetése és értékelése szempontjabdl” (London Economics [2008] 254. o.).
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A foldrajzi arujelzéket hasznalé gyartok/feldolgozok szamat tekintve a tanulmany-
ban csak korlatozott szamu adat allt rendelkezésre, s az is csak néhany dél-eurépai
orszagra vonatkozoan. Olaszorszagban a gazdalkodok 3,4 szazaléka, mig a feldol-
gozok 17,7 szazaléka aktiv szerepl6je ennek a szegmensnek. Franciaorszagban csak
a mezdgazdasagi termelSk szamarol talalhatunk informacidkat, a gazdalkodok
14,7 szazaléka volt OEM, valamint 2,9 szdzaléka OF]J élelmiszert (is) el6allité termeld.
Az arbevétel esetében még kevesebb informacié all rendelkezésre:

»A francia, német, olasz és spanyol vizsgalatok azt mutatjak, hogy az OEM/OF] termé-
kek az élelmiszeripari termékek forgalmanak 1-5 szazalékat (10 milliard eurd) teszik ki
az egész élelmiszeriparban.” (Uo. 108. 0.)

Gorogorszagban a szakminisztérium adatai alapjan a lagy sajtok piacan a foldrajzi
arujelzds feta sajt dominanciaja egyértelmusitheté. A London Economics jelentése
tovabba kiemelte a nyilvantartott foldrajzi arujelzk egyes termékkategoridkban valo
koncentrécidjat is: leginkabb a gyiimolcs-, zoldség- és gabonafélék, a sajtok, a friss
husok, az olajok és zsirok, valamint a husipari termékek a meghatarozok, hiszen ezek
a bejegyzett termékek 80 szazalékat teszik ki.

Az eurdpai uniods foldrajzi arujelzés termékek piacanak masik jelentds felmérését
az AND-International végezte el (Chever és szerzétdrsai [2012]). E jelentés szintén az
Eurdpai Bizottsag megbizasabol késziilt, és széles kordi képet ad a négy kiilonbozo
rendszer (mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek, borok, izesitett borok és szeszes
italok) helyzetérél az Eurdpai Unidban. A szerzék primer (kozvetlen és kozvetett fel-
méréseket) és szekunder (adatbazisok) adatokat is felhasznaltak. Az Eurdpai Unid
osszes foldrajzi arujelzés terméke eladasainak értékét tekintve 2005 és 2010 kozott
aborok dominaltak, 55,9 szazalékos részesedéssel. A mezdégazdasagi termékek és élel-
miszerek 29,1 szazalékot, a szeszes italok pedig 15,0 szazalékot tettek ki. 2005 és 2015
kozott az értékesités 48,4 és 54,3 milliard eurd kozott alakult, 12 szdzalékos idészaki
noévekedéssel. A foldrajzi arujelzds termékek az eurdpai élelmiszer- és italértékesités
5,7 szazalékat tették ki. Az 6t legfontosabb foldrajzi arujelzés termék a francia, olasz
és spanyol borok, az olasz élelmiszerek és a brit szeszes italok voltak. Ez az 6t termék
egylittesen a teljes értékesités 65 szazalékat tette ki, emellett a 12 legfontosabb ter-
mék koncentracidja 90 szazalékos volt. 2010-ben az 6sszes termelés 19,5 szazalékat
exportaltak az Eurdpai Union kiviili piacokra, mig 20,4 szazalékat értékesitették az
Eurdpai Uni6 piacain, az el6allit6 orszagon kiviil.

A borok és szeszes italok esetében a teljes export 87 szazaléka, illetve 64 szdzaléka
toldrajzi arujelzés cimkével ellatott termék volt, ami azt jelenti, hogy a f6ldrajzi aru-
jelz6s boroknak a 16 szazalékat, a szeszes italoknak pedig az 57 szazalékat exportal-
tak. Az élelmiszereknél a kivitel minddssze 2 szazaléka volt foldrajzi arujelz6s, mig
az Eurdpai Uni6 teljes foldrajzi arujelzds élelmiszerek termelésének csupan 6 szdza-
lékat értékesitették az Eurdpai Union kiviili piacokon.

Az exportalt arucikkek fé6ként Franciaorszagbdl, az Egyesiilt Kirdlysagbdl és
Olaszorszagbol keriiltek ki (a teljes exportérték 86 szazaléka), a termékeket tekintve
a pezsgl, a konyak, a skot whisky, a Grana Padano és Parmiginao Reggiano sajtok,
tovabba a parmai sonka dominalt. A legfontosabb kereskedelmi partnerek az Egyesiilt
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Allamok, Svéjc, Szingapur és Kanada voltak. Osszességében tehat elmondhatd, hogy
az Eurdpai Uni6 foldrajzi arujelz6inél a belpiac tolt be kulcsfontossagu szerepet (2010-
ben 60,1 szazalék). Az Eurdpai Union beliili kereskedelem (20,4 szazalék) meghaladja
az Eurdpai Unidn kiviili export (19,5 szazalék) értékét. Mivel az Eurépai Union kiviili
exportok kozé sorolhatd a svajci értékesités is, az eurdpai foldrajzi arujelzés termékek
- kiilonosképpen az élelmiszerek - tulnyomo tobbségét az eurdpai kontinensen érté-
kesitik. Amint mar emlitettiik, 2010-ben az eurdpai élelmiszer-termelés 5,7 szazaléka
volt OEM/OF] cimkével ellatva. A foldrajzi arujelzds termelés ardnya a teljes élelmi-
szer-termeléshez viszonyitva csak Franciaorszagban (14,5 szazalék) haladta meg a 10
szazalékot; Olaszorszagban, Gorogorszagban és Portugaliaban ez az arany 8 szazalék
és 10 szazalék kozott mozgott. 15 tagallam esetében viszont kevesebb mint 4 szazalék
volt. Osszefoglalva arra a kovetkeztetésre juthatunk, hogy az eurdpai foldrajzi dru-
jelz6s termelésben a francia borok, az olasz borok és sajtok, a német borok és sorok,
a spanyol és portugal borok, valamint a skot whisky dominalnak.

A vizsgalt tanulmanyok csak kis hanyada szolgaltatott szamszert adatokat a piac-
méretr6l. Arfini-Capelli [2009] az olasz f6ldrajzi arujelz8s agazat koncentracio-
jat elemezte, valamint a piac méretére vonatkozoan is k6zolt informaciét. Ugyan
Olaszorszagban a legmagasabb az OEM ¢és OF] termékek szama, viszont mindosz-
szesen 15 megjelolés teszi ki az olasz OEM élelmiszerek forgalmanak 90 szazalékat
(f6ként sajtok és feldolgozott huskészitmények). Az olasz f6ldrajzi arujelzével ella-
tott termékek teljes forgalma koriilbelill 4,935 millidrd eurd (85 szazalék OEM és
15 szézalék OF]J), és 119 ezer vallalkozast érintenek (ebbdl mintegy 112,5 ezer ter-
mel6 és 6500 feldolgozd). A huskészitményeket és a sajtokat el6allit6 vallalkozasok
esetében az atlagos arbevétel 1-1,5 milli6 eur6 kozott alakul, de mas agazatoknal
ez az érték joval alacsonyabb (példaul 11 ezer eurd olivaolajoknal). Az olasz OEM
termékeket f6leg a hazai (86 szazalék) és az eurdpai piacokon (8 szazalék) értékesi-
tik, mig az OFJ-export Eurdpan kiviilre 6sszpontosul (példaul az OF]J olivaolajok
43 szazalékat az Eurdpai Union kiviil értékesitették).

Tibério-Francisco [2012] a f6ldrajzi arujelzés élelmiszerek piacat vizsgalta Portu-
galiaban. Megallapitotta, hogy a regisztralt foldrajzi arujelzés termékek minddssze-
sen 68 szazaléka keriilt tényleges piaci forgalomba (ez 2007-ben 70 millié eurdt tett
ki), mig a tobbi sajat fogyasztasra keriilt, vagy barterligylet targyat képezte. Ez azzal
is magyarazhato, hogy Portugaliaban a foldrajzi arujelzds termékek esetében legin-
kabb a kistermel6k dominalnak.

Galli és szerzdtdrsai [2011] az olasz OEM sajtokat vizsgalta (34-b6l 11-et valasztva).
Megallapitotta, hogy egy olasz OEM sajtot gyarto atlagos forgalma 2008-ban 50 mil-
li6 eurd koriil mozgott. Ezek a szamok azonban jelentdsen eltértek a kiilonboz6 sajt-
félék esetében - a legnagyobb Gorgonzola 223,3 milli6 eurds arbevételt és 35 567 ton-
nas termelést, mig a legkisebb Murazzano pedig minddsszesen 0,2 milli6 eurds for-
galmat és 22 tonna termelést realizalt. Erdekes megjegyezni, hogy az export ardnya
csak harom sajtféle esetén tobb mint 20 szazalék.

Balogh-Jdmbor [2017] az eurdpai sajtkereskedelmet vizsgalta az 1990 és 2013 kozotti
iddszakban, az EU27 bels6 piacara 6sszpontositva, mivel az EU-tagorszagok sajtex-
portjanak 80 szazalékat az Eurdpai Union beliil értékesitik. A paneladatokon végzett
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szamitasok (a foldrajzi arujelz6 kétértéki valtozoként szerepelt a modellben) alapjan
arra a kovetkeztetésre jutottak a szerzok, hogy a foldrajzi arujelzék pozitiv és jelentds
hatést gyakorolnak a feltart komparativ elényokre a sajtok esetében.

Carbone és szerzdtarsai [2014] az olasz OEM jelzéssel ellatott sajt- és olivaolaj-agazat
teljesitményének utdlagos értékelését végezte el a 2004 és 2008 kozotti idészakra vonat-
kozdan. A t6bb szempontot is figyelembe vevd elemzés megallapitotta, hogy a kisebb
gyartok teljesitménye jobb, mint a nagyobbaké, mivel az elébbiek jobban kotédnek az
eléallitasi helyszinhez, és kihasznaljak az ebb6l ad6dé piaci réseket.

A f6ldrajzi arujelzés termékek potencialis piacméretének vizsgalata szempontja-
bdl fontos kérdés az ar és mennyiség kapcsolata. Monier-Dilhan és szerzdétdrsai [2011]
a francia sajtiparral kapcsolatos kutatasokat folytatott 11 OEM jelzésti és 10 jelzés
nélkiili termékre 6sszpontositva. 1998 és 2003 kozotti haztartasi fogyasztoi adatokat
hasznaltak a szerzék, amelyek a franciaorszagi sajtvasarlasokrol szolgaltattak infor-
maciot. A £6 céljuk a kiilonboz6 sajtfajtak arrugalmassaganak dsszehasonlitasa volt.
Megallapitottak, hogy az OEM sajtok arrugalmasabbak, mint a nem OEM sajtok. Ez
azt jelenti, hogy amikor az OEM és a standard sajt ara novekszik, az OEM sajt iranti
kereslet jobban csokken, mint az OEM logé nélkiili termék iranti. Tovabba ezaltal
arra is ravilagitottak, hogy az OEM-termel8k kozott az aremelkedés csokkend piaci
részesedést eredményez, mivel a fogyasztok kevésbé lojalisak a vasarlas soran az OEM
sajtokhoz, mint a standard sajtokhoz.

Néhany tanulmany kifejezetten a f6ldrajzi arujelzékkel kapcsolatos exportkérdé-
sekre 6sszpontosit. Leufkens [2017] az Eurdpai Uni6 foldrajzi arujelzékre vonatkozd
szabalyozasanak kereskedelmi forgalomra gyakorolt hatasait vizsgalta gravitacids
modell segitségével. Az empirikus eredmények azt mutattdk, hogy az OFJ cimkék
csak az élelmiszerek, mig az OEM cimkék csak a borok és a szeszes italok esetében
rendelkeznek kereskedelmet 0sztonz6 hatasokkal. Belletti és szerzdtdrsai [2009] kuta-
tasanak kozéppontjaban a legtobbet exportalt toszkan OEM és OF] termékek alltak.
A szerz6k megallapitottdk, hogy ezeket a jeloléseket gyakran egyfajta ,védelmi” esz-
kozként hasznaljak, viszont a kisebb gyartok szamara marketinglehetdséget is jelent.
A tanulmanyban szereplé négy termék koziil az export csak az olivaolajok esetében
volt figyelemre mélté. Az OEM olajokat foként mas unids piacokon értékesitették
(65 szazalék), mig az OFJ olajok célpontja leginkabb az Eurdpai Unién kiviili piacok
voltak (60 szdzaléka az Egyesiilt Allamokba keriilt). Arra a kévetkeztetésre jutottak
a szerzOk, hogy a kiilfoldi piacokon sajat markdjukkal kereskedd cégek alacsonyabb
érdekl6dést mutatnak a foldrajzi arujelzés jelolések irant, hogy elkeriiljék az azok
kozott fellépo konfliktusos helyzeteket.

Az eurdpai sonkakereskedelmet Tordk-Jambor [2016] vizsgalta. Megallapitotta, hogy
az 1999-2013 kozotti idészakban az eurdpai sonkakereskedelemben megjelend kompa-
rativ elényoket f6ként a termelési teriilethez kapcsolodd foldrajzi arujelz6k befolyasol-
tak. Ahol a termeld orszag rendelkezett f6ldrajzi arujelz6s termékkel, ott a megnyilvanuld
szisztematikus komparativ el6nyok szignifikdnsan magasabbak voltak.

Wongprawmas és szerzétdrsai [2012] azokat a tényezoket tarta fel, amelyek befolya-
soljak a thai foldrajzi arujelz6s gyiimolcs- és kavétermékek Eurdpaba vald exporta-
lasanak lehetségeit. A minGségre épiild versenyeldny megszerzése érdekében a thai
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kormany 2008-ban bevezette a foldrajzi arujelz6k rendszerét. A szerzok az értékesi-
tési csatornak képviselGivel folytatott, félig strukturalt interjukra alapozva megalla-
pitottak, hogy az eurépai piacra be lehet ,,torni” a termékekkel, de a foldrajzi arujelz6
6nmagaban nem elegendé a termékek piaci sikeréhez. Segithet ugyan az importérok
bizalmat megszerezni, de emellett a mindségellenérzés és a nyomon kovethetdség
szintén nagyon fontos tényezdk.

Szamos tanulmany a f6ldrajzi drujelzés termékek piacaival kapcsolatos intézmé-
nyi kérdéseket vizsgalta. Bardaji és szerzdtdrsai [2009b] a spanyol marhahuspiacot
— Navarra tartomany kiskereskeddinek reprezentativ mintdjara tamaszkodva - ele-
mezte, és kiemelte, hogy a foldrajzi eredet és az eredetmegjel6lés altalaban nem
alegfontosabb kritérium a kiskereskedelemben; viszont koszonhetéen annak, hogy
a fogyasztok jobban kedvelik e logokat, a foldrajzi drujelzés termékek értékesitése
is kulcsfontossagu. Dentoni és szerzdtdrsai [2010] mélyinterjuk alapjan vizsgalta
a parmai sonkat (OEM). Ugyan ez a termék az egyik legismertebb olasz f6ldrajzi
arujelzds termék, a piac kinalati oldala nagyon heterogénnek tekinthetd. A kisebb
gyartok szigorubb szabdlyozast (ellenérzéseket és szabvanyokat) szeretnének, ezzel
szemben a nagyobbak a rugalmassagot részesitenék elényben. Ez az ellentét hosz-
szabb tavon kozvetleniil befolyasolhatja a piacméretet is, mivel a szigorubb szaba-
lyozasok értelemszertien korlatozzak az 6sszkinalatot.

Kizos-Vakoufaris [2011] az olivaolaj piacat vizsgalta a gorogorszagi Leszbosz szi-
getén. Az ellatasi lanc elemzésénél a szerzok felismerték a sajat fogyasztasra torténd
termelés fontossagat a mezdgazdasagi kistermelék korében (a teljes termelés 29 sza-
zaléka). A forgalmazott olivaolaj nagy részét dmlesztve (nem kis kiszerelésekben)
értékesitik. Leszbosz teljes olivaolaj-termelésének kevesebb mint 1 szazalékat adtak
csak el OF]J cimkével ellatva.

Tibério—Francisco [2012] ugy talalta, hogy a piacorientacio létfontossagu a kismé-
retl foldrajzi arujelzés termékek jo értékesitési eredményeihez. A nagyobb hozza-
adott érték elérése hatékony haldzatok kiépitésével és az értéklancon kiviili regionalis
szereplék bevonasaval lehetséges. Az egyiittmiikodés az idegenforgalmi és vendég-
latoipari szektorokkal szintén hasznos lehet a gazdalkoddk szdmara, mivel nagyobb
piachoz férhetnek hozza, és novelhetik az értékesitési volumeniiket.

Teuber [2011] a foldrajzi arujelz6s német almabor piacat elemezte. A termel6i oldal
eredményei azt mutattak, hogy az OF]J-regisztralas {6 oka az volt, hogy megvédjék
a termékeket az utanzatoktdl, és megakadalyozzak az ilyen verseny hatasara beko-
vetkezd arcsokkenést és esetleges piacvesztést. Ez a megallapitas azonban nincs 6ssz-
hangban a korabbi tanulmanyokkal, amelyek az OF]J-k hasznédlatanak f6 okaként
a termék népszeriisitését azonositottak. De Mattos és szerzdtdrsai [2012] megallapi-
totta, hogy egyes foldrajzi arujelzés brazil borok esetében a piacvezetd szervezetek
az OF] cimkét az exportpiacokhoz vald jobb hozzaférés és az exportjovedelem nove-
lése érdekében hasznaljak.

A kozép-eurdpai gyiimolcsparlatokat tekintve Torok—Jambor [2013] arra a kovet-
keztetésre jutott, hogy a foldrajzi arujelzds termékek az unids csatlakozas utan
elvesztették piaci eldnyeiket. A szerzéparos az Eurostat kereskedelmi adataira és
amegnyilvanulé komparativ elényok elméletére tamaszkodva kimutatta, hogy mig
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néhany dél-eurdpai parlat (példaul a Grappa) viragzik, a kozép-eurdpai parlatok
tobbsége — a foldrajzi arujelzds oltalom ellenére — elvesztette az eurdpai piaci része-
sedését. Egy masik, kereskedelemmel kapcsolatos tanulmany 1995 és 2009 kozott
elemezte a foldrajzi arujelzok hatasait a mindségi borok (francia, olasz, spanyol)
exportjara (Agostino-Trivieri [2014]). A mediterran orszagokban ezeknek a borok-
nak az aranya a teljes borpiachoz viszonyitva magas: Franciaorszagban 60 szazalék,
Spanyolorszagban és Olaszorszagban 40 szazalék. Ezeknél a boroknal az ar szig-
nifikdnsan magasabb, mint az atlagos asztali (alacsonyabb mindségti) borok ese-
tén. Ezek az eredmények azt mutatjak, hogy a meghatarozott régidkban eléallitott
mindsitett boroknak magasabb az exportértékiik, kdszonhetéen a magasabb jove-
delmt importér orszagok — Nyugat-Eurépaban, Kelet-Azsidban és csendes-6cedni
térségben — magasabb importmennyiségének. Agostino-Trivieri [2016] szintén
tanulmanyozta a francia, olasz és spanyol borok kétoldalu exportjat a 2010-2013
kozotti idészakban. Megprébalta a dél-eurdpai OEM, OF]J és a tobbi (nem eredet-
védett) bor teljesitményét értékelni a brazil, az orosz, az indiai, a kinai és a dél-afri-
kai piacokon. A szerz6k megallapitottak, hogy ezeken a piacokon az OEM cimkék-
kel értékesitett borok (kiilondsen a francia) exportértéke nagy, féként a termékek
magas piaci ara miatt. Az ezekbe az orszagokba exportalt OEM termékek esetében
az arhatds (505 szazalék) magasabb, mint a volumenhatas (153 szazalék). Az OF]
borok csak feldrat értek el, pozitiv volumenhatas nélkil.

Végezetiil egy tanulmany a foldrajzi arujelzés cimkék és a védjegyek kozotti kol-
csonhatast vizsgalta. Drivas-Iliopoulos [2017] 13 eurdpai orszag bevonasaval megal-
lapitotta, hogy az élelmiszer-el6allitok csak nagyon kis hanyada hasznalja az OEM/
OF]J jelzéseket, annak ellenére, hogy a védjegyek és a f6ldrajzi drujelz8k erésen 6ssze-
fiiggenek egymassal, hiszen a termékek megkiilonboztetéséhez mind hozzajarulnak.

Arprémium

A foldrajzi arujelzok egyik fontos célkitiizésének tekinthetd a nett6 termel6i jove-
delem novelése, amely a (vart) magasabb mindségnek koszonhetéen arprémiummal
érhet6 el. Azonban mind a magasabb mindség elérésére vald torekvés, mind a f6ld-
rajzi arujelzds termékek termékleirasaiban eldirt feltételeknek valé megfelelés miatt
a termelési koltségek is magasabbak lehetnek.

A London Economics [2008] tanulmanyban vizsgalt 18 esetbdl 14-ben 5 és 300 sza-
zalék kozotti felarat lathatunk. Hozz4 kell tenni, hogy tiz esetben az OEM/OFJ ter-
meékek termelési koltségei 3-150 szazalékkal voltak magasabbak, mint a nem fold-
rajzi arujelzds termékeké, viszont nyolc esetben a koltségek hasonldan alakultak. Ez
is azt mutatja: nehéz annak a kérdésnek az eldontése, hogy az arprémiumok indukal-
nak-e magasabb nettd termeldi jovedelmeket.

Az AND-International jelentése szerint a boroknal 175 szazalékos, a szeszes ita-
loknadl 157 szazalékos, a mezdgazdasagi termékeknél és élelmiszereknél 55 szazalé-
kos tobbletarat realizaltak atlagosan (Chever és szerzétdrsai [2012] 71. 0.). Ez tehat azt
jelenti, hogy a foldrajzi drujelz8s termékek atlagos ara 2,23-szor magasabb, mint a nem
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foldrajzi arujelzds termékeké. A magasabb feldolgozottsagi szintl élelmiszereknél
magasabb felar érhet6 el, mint az alapanyagok és/vagy friss termékek esetében. A tag-
allamok kiilonb6z6 termékcsoportjainak vizsgalata soran kideriilt, hogy a legmaga-
sabb arprémiumot realizalé termékek mindegyike huskészitmény.

Az Areté kutatdcsoport jelentése alatamasztja az AND-International eredményeit, és
13 foldrajzi arujelz8s termék esetében figyelemre mélt6 arprémiumot azonositott (Areté
[2013]). A foldrajzi drujelzés mezdgazdasagi nyersanyagoknal ez a felar joval alacso-
nyabb volt, és szignifikansan magasabb az OEM termékeknél, mint az OFJ arucikkek-
nél. Azt is megallapitotta a tanulmany, hogy a végtermékek gyartéi altalaban a teljes
kiskereskedelmi érték 70 szdzalékat — a magasabb brutt6 arrésnek koszonhetéen - lefo-
16zik. Ez azt is jelenti, hogy a termelSk részesedése joval alacsonyabb, és kevésbé élvezik
a rendszer nyujtotta elényoket, szemben a kiskeresked6kkel.

A kévé szamos kisebb orszag szamadra fontos arucikk. Eppen ezért tobb olyan
foldrajzi arujelzést hoztak létre ezen orszagok, amelyek célja a kavé hirnevének
megteremtése, valamint a novekvé globalis kavépiacra valo belépés elGsegitése.
Hondurasban Teuber [2008] internetes aukcios adatokat hasznalt fel hedonikus
arképzési modelljében, és arra a kovetkeztetésre jutott, hogy az elsé két évben
a foldrajzi arujelzé nem volt (egyértelmiien) hatassal a Marcala kavé arara. Emellett
alatin-, a dél-amerikai és az etiop kavét is tanulmanyozta Teuber [2010] hedonikus
armodell segitségével. 100 online amerikai aruhaz kiskereskedelmi drainak ada-
tai, valamint az internetes aukcidk adatai (2003-2007) azt mutatjak, hogy a kavé 20
és 58 szazalék kozotti felarat szerezhet. Az eredmények alapjan kijelenthetd, hogy
a termelés orszdga és régidja fontos tényezok, de kevésbé meghatdrozdok, mint az
észlelt érzékszervi mindségjellemzok.

Van Ittersum és kollégai harom tanulmanyban tesztelték a fogyasztdi preferen-
cidkat az OEM/OF] termékeknél (van der Lans és szerzbtdrsai [2001], van Ittersum
[2002], van Ittersum és szerzOtdrsai [1999]). Hat eurdpai orszagbodl szarmazd tizen-
harom eredetvédett termékre vonatkozoan megallapitottak, hogy a helyi élelmisze-
reket jobban kedveld fogyasztok hajlandok felarat fizetni. Ezenfeliil megprobaltak
megbecsiilni az olasz olivaolajra vonatkozé OEM cimkék kozvetlen hatasat a regi-
kozvetleniil befolyasolja a foldrajzi eredet, de nem maga az OEM cimke. Tovabba
van Ittersum [2002] szerint a fogyasztok regionalis termékekkel szembeni atti-
tlidje jelentésen befolyasolta a versenytarsakkal szemben fizetend6 arprémiumot.
Ehhez hasonlé eredményeket talalhatunk egy paneurépai tanulmanyukban is (van
Ittersum és szerzdétdrsai [2007]).

Santos-Riberio [2005] a portugdl piacot elemezve hdrom olivaolaj termékre
22-30 szazalékos arprémiumot szamitott, mig négy vizsgalt sajt esetében kett6-
nél 12 és 23 szazalékos felarat észlelt.

Hassan-Monier-Dilhan [2006] a kiilonb6z6 mindségi cimkék kozotti versenyt pro-
balta feltarni. 8000 francia fogyaszt6 napi élelmiszer-vasarlasi adatainak felhasznalasa-
val hat terméket tanulmdnyoztak, amelyek organikus, OEM/OF] és Label Rouge cim-
két vagy védjegyet viseltek. Csak azokndl a termékeknél talaltak arprémiumot, amelyek
magasabb mindségre utalé cimkével (példaul OEM, OFJ) voltak ellatva.
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Belletti és szerzétdrsai [2007] egy-egy olasz OF]J olivaolaj, OF] marhahus és OEM
sajt esetében azt vizsgalta, hogy hogyan hatnak a tanusitasi koltségek az értéklancokra.
Megallapitottak, hogy mind a f6ldrajzi arujelz6kbol szarmazé elényok, mind a kapcso-
16d6 kozvetett koltségek termékenként kiilonboztek. A tanusitds kozvetlen koltségei és
a dragabb inputok mellett szamos kozvetett koltséget azonositottak a szerzok (példaul
a cégszerkezet, a szervezet, a gyartasi folyamat adaptacidja, a biirokracia koltsége), és
azt talaltak, hogy ezek nagyban fiiggnek a termékleiras szigorusagatol, tehat ezeknek
a termékeknek a jovedelmezdsége a szabalyozas formajatdl fiigg.

Bardaji és szerzétdarsai [2009a] két marhahusfajtat (OF] és nem OFJ) hasonlitott
Ossze Spanyolorszagban, és megallapitotta, hogy az OF] marhahus atlagosan 7 sza-
zalékos felarat ért el, és az drstabilitdsa is magasabb volt. A szerzdk lényeges kovet-
keztetése, hogy az OF] termék jobban ellenall a kiilonb6z6 krizishelyzeteknek (pél-
daul BSE-jarvany), mivel a fogyasztok bizalma sokkal magasabb e termékek irant.
Giovannucci és szerz6tdrsai [2009] foldrajzi arujelzékre vonatkozd kutatasa tobb
terméket is vizsgalt, elsésorban fejlédé orszagokban, az arprémiumok tekintetében
azonban nem tudott egyértelmu kovetkeztetéseket levonni.

Roselli és szerzétdrsai [2009] egy olasz OEM olivaolajat (Terra di Bari) vizsgalt,
amely 2006/2007-ben az olasz OEM olivaolaj-piac 15 szazalékat tette ki. 2009-re
az olasz olivaolaj-piac stlyos arvalsaggal szembesiilt. A Terra di Bari olaj ara 10-15
szazalékkal volt magasabb, mint a nem tanusitott termékek ara. Az értéklancon
beliil az olajbogyo-termeldk élvezték a legkevésbé az OEM tanusitvanybdl fakado
elényoket: az eredetvédelembdl szarmazé tobbletnyereség a feldolgozd cégeknél és
a forgalmazoknadl realizalodott.

Penker-Klemen [2010] az unids foldrajzi arujelz6khoz kapcsolodo nyilvantartasba
vétel és fenntartas koltségeit vizsgalta egy-egy osztrak OF] sonka és OF] torma példa-
jan keresztiil. A szerz6paros a kozvetlen és kozvetett koltségeket megprobalta 9ssze-
kapcsolni olyan kozvetett elényokkel, mint példaul a kapcsolati téke felhalmozasa,
a mas vidéki agazatokkal valo fokozott egytittmiikodés, a magasabb szinti tudatos-
sag és a mindségi eldirasok betartdsa.

Vakoufaris [2010] a gorogorszagi Leszbosz szigeten eldallitott OEM sajt szocio-
O6kondmiai és kornyezeti hatasait vizsgalta, és azt tapasztalta, hogy az OEM sajtok
esetében nem beszélhetiink drprémiumrdl. Azt is megéllapitotta, hogy az OEM ter-
mékek alapanyagaul szolgalo tej ara gyakran alacsonyabb volt, mint a gorog tejter-
meékek atlagos ara. Mivel ugyanazok a gyartok OEM és nem OEM sajtot is termelnek,
a kornyezeti hatasokban nem volt kiilonbség.

Iraizoz és szerzétdrsai [2011] megprobalta megbecsiilni az OF] marhahuségazat
altalanos jovedelmezdségét és hatékonysagat Spanyolorszagban. Az Eurépai Unio
tesztiizemi adatain alapuldé eredmények azt mutatjak, hogy az OF]-termelés jove-
delmez6bb a spanyol marhahusdgazatban. A hatékonysdg szempontjabol a nem
OF]J-gazdasagoknak jobbak a technikai-hatékonysagi paraméterei, mig az OF]J-
gazdasagok a mérethatékonysag terén jobbak.

Néhany tanulmany az indiai és thaif6ldi eredetmegjeloléssel rendelkezd rizsre
vonatkozé arprémiumot vizsgalta. Indiaban Jena-Grote [2012] megallapitotta, hogy
abasmati rizs termelése nyereségesebb, mint a nem basmati fajtaké. Thaifold esetében
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Ngokkuen-Grote [2012] arra a kovetkeztetésre jutott, hogy az eredetvédett jazmin
rizst el6allité termeldk jobb alkupozicidval rendelkeznek, mint a nem foldrajzi aru-
jelz6s termelSk. Indiat és Thaifoldet 6sszehasonlitva Jena és szerzétdrsai [2015] pozi-
tiv kapcsolatot tart fel a foldrajzi arujelzok és a rizstermeldk joléte kozott, kiillondsen
a vidéki szegénység csokkentése tekintetében. Nem volt azonban bizonyiték arra,
hogy a f6ldrajzi arujelzék hatassal lennének a fogyasztoi arakra is.

Albayram és szerzétdrsai [2014] azt vizsgalta, hogy mi hatarozza meg a fogyasztok helyi
és/vagy foldrajzi termékekhez kapcsolodd attittidjét. Megallapitotta, hogy a fogyasztok
dontéseit nagymértékben befolyasolja mind a mindség, mind pedig a szarmazas. Ahol
két termék egyarant eredetvédett, ott Iényegesek az olyan tulajdonsagok, mint a marka
és a csomagolds, tovabba hogy a valaszadok inkabb vélasztjak a helyi foldrajzi arujelzés
termékeket j6 hirneviiknek és mindségiiknek koszonhetéen.

A francia hegyi sajtokat (OEM és OFJ fajtdk) vizsgalva, Lamarque-Lambin [2015]
a sajt el6allitdsahoz felhasznalt tej esetében allapitott meg arprémiumot. Az OEM sajt
tejtermel6i 41 szazalékkal, mig az OF] sajt tejtermel6i 21 szazalékkal magasabb arat
értek el, szemben a nem eredetvédett sajtok tejtermelGivel.

Vidékfejlesztésre gyakorolt hatdsok

Néhany jol ismert foldrajzi drujelz6s termék kivételével az europai OEM és OF]J ter-
mékek tobbsége regionalis és vidéki teriiletekhez kapcsolhatd. Az alacsonyabb jove-
delmt orszagok foldrajzi arujelz6khoz kotédo szabalyozasa fontos eleme a termel6i
jovedelmek és az altalanos regionadlis jolét novelésének. A kovetkezékben az Gsszes
olyan empirikus tanulmanyt attekintjiik, amely az eredetvédett termékek regiona-
lis jolétre gyakorolt hatasat vizsgalta. Az altalunk beazonositott forrasok tobbsége
esettanulmany, amelyekben kevés adat all rendelkezésre. Ezek a tanulmanyok olyan
kérdésekre dsszpontositottak, mint az intézményi megallapodasok, valamint hogy
ezek kiilonb6z6ségei hogyan befolydsoljak az adott teriileten maradé jovedelem
novekedésének valdszintiségét.

Harom toszkan termék (OF]J olivaolaj és marhahus és OEM juhsajt) példajan keresz-
tul Belletti és szerzGtdrsai [2007] ramutatott arra, hogy a legfontosabb cél az, hogy
magasabb jovedelem kapcsolddjon a foldrajzi arujelzds termék eléallitasi teriiletéhez.
Ezért kritikus kérdés, hogy milyen kozvetlen hatasai vannak a foldrajzi drujelzéknek
a mezbgazdasagi termelSk jovedelmi szintjére és igy kozvetve a helyi foglalkoztatasra.
Emellett ezeknek az élelmiszereknek az eléallitdsa pozitivan hathat a turizmusra és
a kézmiives iparagra is. E rendszer tovabbi el6nye a hagyomanyos termelési modsze-
rek fenntartdsa és a tarsadalmi interakciok 6sztonzése.

Tregear és szerzdtdrsai [2007] két olasz (friss gytimolcs és feldolgozott hus) és egy
brit (sajt) terméket vizsgalt. Megallapitotta, hogy amikor a helyi intézmények tul sok
szerepl6t probalnak bevonni a rendszer alapjat képezd termékleiras kidolgozasaba,
akkor fennall annak a veszélye, hogy a termék elvesziti azokat a helyi sajatossago-
kat, amelyek a megkiilonboztetés alapjaul szolgalnak. Ez azért torténhet meg, mert
a kiilonboz6 érintettek mas-mas elvardsokat tdmasztanak a rendszerrel szemben.
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A szerzdk 6sszességében azt a kovetkeztetést vontak le, hogy a foldrajzi drujelzékhoz
kapcsolddo stratégiat a kiterjesztett tertileti stratégia részeként kell kezelni, és ennek
sikere a szerepl6k és motivacidik 6sszhangjan mulik.

Williams-Penker [2008] mélyinterjukat készitett azon kereskeddkkel és mas
érintettekkel, akik kozvetleniil rdlatnak a brit eredetvédett Jersey Royal burgonya
és Welsh Lamb hus eldéllitasara, forgalmazasara és marketingjére. A tanulmany
a vidékfejlesztésre csak kozvetetten hato tényezdket allapitott meg, mint amilyen
az eredetvédelmi szabdlyozas miatti nagyobb atlathatdsag, valamint a tisztesség az
ellatasi lanc szerepl6i kozott.

Az 1974-ben regisztralt tequila egy mexikdi foldrajzi arujelzds szeszes ital, ame-
lyet nemcsak a legrégebbi mexikoi eredetvédett termékként tartanak szdmon, hanem
egyben a legismertebb nem eurépai foldrajzi arujelzéként is. A termékleirassal kap-
csolatos kérdéseket Bowen-Zapata [2009] az agavétermeldkkel, a tequila-el6allitok-
kal és -forgalmazokkal, a kormanyzati tisztviselokkel és a mezdgazdasagi termeldi
szovetkezetek vezetOivel készitett, félig strukturalt interjuk segitségével vizsgalta.
A szerz6k megallapitottdk, hogy a tequila esetében egyetlen kovetelmény van: a fold-
rajzi lehatarolas. Mivel ezek a hatdrok nagyon nagy teriiletet 6lelnek fel, a termelés
helyszine és a min8ség kozotti kapesolat idével romlott. Az Egyesiilt Allamok és
Kanada 1994-t6l, az Eurdpai Uni6 pedig 1997-t6l ismeri el a tequildt mint mexikdi
eredetvédett terméket, s az ebbdl fakado keresletnovekedés a hagyomanyos és kéz-
miuves tequilatermelést hattérbe szoritotta, helyét a modern, nagyiizemi techno-
logiak vették at. A tequilapiac béviilése tehat jelentds valtozasokat hozott (példaul
a tulajdonjogokban), és jelentds gazdasagi bizonytalansagot okozott az agavé terme-
1ésétdl fliggd mexikoi vidéki haztartasokban.

A Galli és szerzétdarsai [2011] altal elkészitett tobbcélu elemzés tobb vidékfejlesztési
kérdést is megvizsgalt. A vidékfejlesztésre gyakorolt hatasok értékelése soran a szer-
zOk olyan tényezdket vettek figyelembe, mint a helyi és regionalis piacokon értéke-
sitett termékek aranya, valamint az OEM termékek népszerisitésére szolgalé helyi
események. Tizenegy olasz OEM sajtot bevonva megallapitottédk, hogy egyes sajtok
(Pecorino Romano és Gorgonzola) exportja magas, és piaci részesedésiik névekvd,
ami azonban a vidékfejlesztéshez valo alacsony hozzajarulassal (és alacsony alkupo-
zicioval és korlatozott termékkiilonbséggel) tarsult. Ezzel szemben mas, nemzetkozi-
leg kevésbé ismert sajtok — amelyek nagy termelési hagyoméanyokkal rendelkeznek -
sokkal inkabb hozzajarultak a vidékfejlesztéshez.

A Leszbosz szigetén talalhaté foldrajzi arujelzds olivaolaj értéklancanak elemzé-
sénél Kizos-Vakoufaris [2011] kiemelte, hogy a cimke segithet a kisebb termel6knek
magasabb jovedelem elérésében, mivel viszonylag nagyobb szabadsaggal valaszt-
hatnak az ellatasi lancok kozott. Masrészrdl viszont a nagy palackozoknak egyiitt
kell mtkodniiik a lanc szerepléivel, és meg kell felelniiik a kiskeresked8k igényei-
nek, igy szamukra a foldrajzi arujelz6 nem feltétleniil jelent gazdasagi elényt, s igy
regiondlis jolétet sem.

Bowen-De Master [2011] megallapitotta, hogy a foldrajzi arujelz6s rendszerek
bevezetésének modja karos lehet a kulturdlis 6rokségen alapuld élelmiszerrendsze-
rekre. A szerz8paros Franciaorszagban és Lengyelorszagban végzett 6sszehasonlitd
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elemzése soran tobb sajtot vizsgalt (korzikai és Comté sajt Franciaorszagbdl, Oscypek
sajt Lengyelorszagbol). A termelési folyamatok megvaltoztak azaltal, hogy mar nem
a helyi piac a legfontosabb értékesitési csatorna. A Comté esetében sikeriilt a hagyo-
manyokat a termékleirasba integralni, és ez a kistizemi helyi termeléket részesitette
elédnyben. A masik két sajtndl ugyanakkor megallapitottak, hogy a kiviilallé (nem
helyi) szerepl6k nagyobb szerepet kapnak, ami egyfajta ,mesterkélt hagyomany”
bevezetéséhez vezetett. Ennek célja pedig minddsszesen a kereskedelmi nyereség
maximalizldsa - nem a helyi kereskedelem részeként. Osszességében a foldrajzi aru-
jelz6kkel kapcsolatos kezdeményezések a vidékfejlesztést eldmozdito eszkzok lehet-
nek, feltéve, ha kiilonos figyelmet forditanak a tarsadalmi-szervezeti 9sszeftiggésekre,
és azokat jol integraljak a termékleirasokba.

Ngokkuen-Grote [2012] pozitiv kapcsolatot talalt a f6ldrajzi arujelzék és a regio-
nalis jolét kozott. A szerzOparos megvizsgalta a f6ldrajzi arujelzék haztartasok jolé-
tére és a szegénység csokkentésére gyakorolt hatasat az északkelet-thaifoldi jazmin
rizst termel6k korében. Az 541 jazmin rizst termeld csalad bevonasaval (180 gazda-
sag termelt eredetvédett rizst) végzett felmérés alapjan a tanusitas jelentds és pozitiv
hatast gyakorol a haztartdsok jolétére (magasabb fogyasztasi kiadasok) és a szegény-
ség csokkentésére (nemzeti és regionalis szegénységi kiiszobokhoz viszonyitva). Az
eredetvédett termeldk jelentdsen tobb folddel és termelési eszkozzel rendelkeztek,
emellett a haztartasok fejlettségi szintje magasabb volt, és ezek a termel8k altalaban
magasabb tarsadalmi t6kével (szovetkezetek tagjai, részt vettek a falusi tanacsokban,
stb.) rendelkeztek. Hasonl6 eredményeket talalt India esetében Jena-Grote [2012],
nevezetesen: a basmati rizs elfogaddsa novelte a haztartasok jolétét.

A nicaraguai Queso Chontaleno sajt esete ravilagit a fejldd6 orszagoknak az eredet-
védelem bevezetéséhez kapcsolddé gyakori problémaira (Mancini [2013]). Dél-Ame-
rikaban a foldrajzi arujelz6k bevezetése gyakran a helyi elit és nem a mezégazdasagi
termelGk vagy feldolgozok szamadra elényds. A vizsgélt esetben ugyan nemzetkozi
szervezetek tamogattak a sajt eredetvédelmi regisztracidjat, azonban a folyamat kidol-
gozasaban a helyi szerepl6k nem igazan kaptak szerepet, igy példaul nem volt rendel-
kezés a termék és az eldallitasi helyszin kozotti kapcsolat intézményesitésére. Mancini
javaslata alapjan ahhoz, hogy egy f6ldrajzi arujelz6 pozitivan jaruljon hozza a regio-
nalis joléthez a kovetkezdknek kell megfelelnie: el6szor is elengedhetetlen a megfeleld
mindségi szabvanyok létrehozasa a termelés modjanak meghatarozasardl; masodszor
koriil kell hatdrolni a termelési teriiletet; harmadszor pedig erds szervezetnek kell 1ét-
rejonnie az érintett termelék kozotti kohézid elésegitése érdekében.

Lamarque-Lambin [2015] is a f6ldrajzi drujelz8k jolétre gyakorolt hatasat vizsgalta
Franciaorszag hegyvidéki teriiletein. Eredményei azt mutattak, hogy a foldrajzi aru-
jelz8s sajtok magasabb mindsége a tradicionalis és extenziv mezdgazdasagi mtivelés-
hez kéthetd, kiilonosen az OEM termékek esetében. Ily modon a féldrajzi arujelzék
kozvetetten hozzajarulhatnak a népesség megtartasahoz ezekben a régiokban, mivel
az extenziv mezdgazdasagi miivelés munkaerd-igényesebb.

A makoi hagyma esete alapjan Tregear és szerzdtdrsai [2016] megallapitotta, hogy
az alapanyagként értékesitheté OEM termékek hatasa a terméteriilet jolétére nagyon
kicsi. A regionalis fejlddés érdekében kulcsfontossagu a hatékony halézatok kiépitése
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az értéklancon kiviili regionalis szereplékkel. Bar a makoéi hagyma beagyazottsaga
a helyi kulturaba egyértelmi (példaul kiilonb6z6 latvanyossagok, hagymatémaju
gyogyfirdé és kulturalis kozpont), és ez az OEM hagyma Magyarorszagon jol ismert,
azonban a termék mind ez idaig sikerteleniil kiizd azzal, hogy alapja legyen egy ,ter-
mékkosar-alapi” vidékfejlesztési stratégianak. A termék hirnevét éppen ezért csak
helyben és Magyarorszagon értékelik.

Kovetkeztetések, javaslatok

A tanulmdanyunk egyik legfontosabb kovetkeztetése az, hogy vilagviszonylatban
mennyire kevés a szisztematikus irodalomgyjtéssel is bemutatott, foldrajzi arujelzés
rendszerek szakpolitikajat timogato, relevans gazdasagi adatokat tartalmazé tanul-
many. Ez a hidnyossag leginkabb az Eurépai Unidéban probléma, ahol az Eurépai
Bizottsag (még) nem gyjt megfelel6 mennyiségli és mindség adatokat a foldrajzi
arujelz6kre vonatkozo szakpolitikajanak értékeléséhez és javitasahoz.

EU-szinten - a hivatalos adatbazisok kivételével — nem létezik kdzpontositott adat-
gyujtés a foldrajzi arujelzés termékekrdl. Az Eurdpai Unidban a mezdgazdasagi ter-
mel6k jovedelmi szintjének mérésére ugyan létrehoztak a tesztiizemi rendszert, de
ez nem teszi lehetdvé a foldrajzi arujelzés termékek termelési hatasainak mérését.
A tesztlizemi rendszer adatallomanya a tagallamokban végzett nemzeti felmérésekbol
Osszegyuijtott adatok 0sszegzésébdl épiil fel, és minden tagorszagnak lehetdsége van
ezt tovabb béviteni. Néhany EU-orszagban (példaul Olaszorszagban és Magyarorsza-
gon) vannak foldrajzi arujelzokkel kapcsolatos adatok, de ezek féként olyan informa-
ciokra korlatozédnak, mint példaul, hogy a termeld részt vesz-e barmely élelmiszer-
mindségi rendszerben. Néhany olyan EU-orszagban, ahol a foldrajzi drujelzs élelmi-
szerek jelentds szerepet jatszanak, a nemzeti szintl adatgyujtéshez léteznek konkrét
kezdeményezések (példaul Qualivita Olaszorszagban). Osszességében elmondhato,
hogy a foldrajzi arujelz6s élelmiszerekrdl lényegében nem létezik az Eurdpai Unio-
ban statisztikai adatgydjtés, szemben mas élelmiszer-mindségi rendszerek helyze-
tével, ahol konnyen hozzaférhet6 adatallomanyok dllnak rendelkezésre (példaul az
Eurostat dkologiai termelésre vonatkozo adatai).

Kiemelendd, hogy lényeges modszertani problémak meriilnek fel a foldrajzi arujel-
z6k értékelésére vonatkozo alapvet6 kutatasi kérdések kezelésében — ez azonban nem
magyarazza meg azt a tényt, hogy miért van ilyen kevés hivatalos statisztika. Olyan
kutatasi programra van sziikség a kulcsfontossagt kérdések kezelésében, amely révén
a szakpolitikai dontéshozdk tobb informaciohoz juthatnak annak érdekében, hogy
a foldrajzi arujelz6k rendszere pozitiv eredményeket érjen el.

A legalapvet6bb kérdés az, hogy a foldrajzi arujelz8s élelmiszerek piaca valdjaban
mekkora. Ez természetesen nagyban fligg attol, hogy a fogyasztok hajlandok-e maga-
sabb arat fizetni ezekért a (magasabb mindségti) termékekért. 111 tanulmanyt talal-
tunk a fizetési hatarhajlanddésag témakorében, amelyek mélyebb elemzése nem része
jelen tanulmanyunknak. Ugyanakkor ezek kozott csak néhany foglalkozott tényle-
gesen a felarak kérdésével, és nem taldltunk adatokat arra vonatkozoan, hogy mely
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fogyasztok fizetnek magasabb arat a foldrajzi arujelzds termékekért, a fogyasztok
milyen aranyban fizetnek feldrat, mekkora felarat fizetnek, és végiil, hogy ez a felar
a termékek és az orszagok szerint hogyan valtozik.

Természetesen — amint azt kordbban mar megjegyeztiik — az dsszes ilyen hatas
elkiilonitése kihivast jelent, hiszen kérdéses, hogy a termék (jobb) mindsége vagy
a foldrajzi arujelzs cimke jelenléte miatt fizetnek-e magasabb 6sszeget a termékekért.
Vajon a cimke valdban hozzaadja a mindségi tobbletet? Ha igen, akkor ez a helyi vagy
a tdvolabbi piacokon szdmottevébb? Es fontos ellentmondés az is, hogy vajon a helyi
termékeket ugyanugy tamogatnak-e a fogyasztok a cimke nélkiil is.

Tovabba jelentds kiilonbségek vannak az egyes termékek kozott, valamint a kiilon-
b6z6 régiok hasonld termékei kozott is. Ennek kovetkeztében nehéz meghatarozni,
hogy vannak-e bizonyos terméktipusok vagy bizonyos helyek, ahol a f6ldrajzi aru-
jelz6k cimkéje nagyobb valdszintiséggel jelent felarat. Az tényként kezelhetd, hogy
szamos bor esetében arprémium realizédlhat6. Arra vonatkozéan azonban még min-
dig nincs egyértelmi bizonyiték, hogy a borokndl megfigyelt magasabb arak az élel-
miszereknél is jelentkez(het)nek-e. Egyes tanulmanyok szerint a regionalis kavék is
magasabb arprémiumokat realizalhatnak, de sok olyan eset van, amikor az arpré-
miumok elérésére iranyuld intézkedések egy foldrajzi arujelzés kavé esetében nem
- vagy legalabbis még nem - volt sikeres. Emellett a (feldolgozott) huisok és sajtok is
arprémiumot érhetnek el a vilagpiacon.

Ha nem tudjuk, hogy egy foldrajzi arujelz8s cimkével rendelkez6 termék hogyan
fog magasabb arat elérni, akkor hogyan tudjuk megismerni a foldrajzi arujelz6k
cimkézésének a gazdalkodok jolétére gyakorolt hatdsait? A rendelkezésre allo
tanulmanyok azt mutatjak, hogy a gazdalkodok felarat érhetnek el, de vannak olyan
tanulmanyok is, amelyek ezt nem tamasztjak ala. Az eredetvédett termékek el6al-
litasaval kapcsolatban magasabb koltségek meriilnek fel — a termékleirasnak vald
megfeleléshez kapcsolddd kozvetett, valamint a magasabb mindségii termék el6-
allitasanak kozvetlen koltségei. Az egyik f6 kérdés azonban az, hogy a magasabb
netté jovedelem a termeléknél realizdlodik-e, vagy az értéklanc magasabb szintjén
allo szerepl6 ,,zsebében marad”?

Az altalunk talalt tanulmanyok arra utalnak, hogy az OEM jelzésii, valamint
a magasabb hozzaadott értékl termékek tudnak jellemzéen magasabb arprémiumot
realizalni. Ugyanakkor, tekintettel arra, hogy nincsenek egyértelmi adatok a piac
méretérdl, a fizetési hatarhajlanddsagrol és a nettd termel6i jovedelemre gyakorolt
hatasrdl, nem meglepd a foldrajzi arujelzok regionalis fejlédésben betoltott szerepé-
16l sz6l6 tanulmanyok kis szama sem.

Nyilvanvaléan bizonyos kritériumoknak meg kell felelni, hogy a foldrajzi arujelz6k
hozzéjaruljanak a regionalis joléthez: magasabb nett6 termel6i jovedelmet kell eredmé-
nyezniiik, illetve ennek a termelénél vagy a helyi feldolgozénal kell realizélodnia.

Emellett vannak mas mechanizmusok is, amelyek novelhetik a foldrajzi arujelzék
pozitiv regionalis hatasait. Az egyik legfontosabb kozvetett hatas a regionalis foglal-
koztatasban jelenik meg. Ha a foldrajzi arujelz6s termék el6allitasahoz kapcsolodo
munkaerd jelentés — a hagyomanyos és munkaigényes termelési mdodszerek eseté-
ben -, akkor a foldrajzi drujelz6k hozzajarulnak a regionalis joléthez. Ugyanakkor
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gondoskodni kell arrdl, hogy ne a mezégazdasagra altalanossagban jellemzd alacsony
bérek, hanem észszerii jovedelmek dominaljanak a szektorban.

A magyar szakpolitika altal elinditott Foldrajzi arujelz6k programja tobb tucat
magyar élelmiszert érint, amelyek mar jelenleg is f6ldrajzi arujelz6s oltalomban része-
stilnek, vagy varhatdan belathaté id6n beliil részestilni fognak. Ezekkel a termékekkel
kapcsolatban a tanulmanyunk alapjan - a meglévé nemzetkozi empirikus szakiro-
dalomra alapozva - szamos kovetkeztetés és javaslat is levonhato.

Fontos kiemelni, hogy a foldrajzi arujelzés regisztracié d6nmagaban nem fog
azonnali és kézzelfoghat6 valtozast hozni a termékek ellatasi lancaban érintettek
szamara. A piacméretiiket tekintve ezeknek a termékeknek a mar meglévo, jel-
lemzG8en a termelés helyszinéhez, illetve Magyarorszaghoz kothet6 piacaikra kell
6sszpontositani, s csak azutdn varhaté novekedés, ha ezeket a piacaikat ki tudjak
néni. Ugyanakkor, ahogyan a legtobb eurdpai foldrajzi arujelzos termék esetében,
ugy a magyar termékeknél sem varhaté az, hogy az exportértékesitések volumene
és aranya jelentds lenne, hiszen ezeket a termékeket leginkabb a helyi fogyasztok
ismerik és vasaroljak. Masrészrél viszont a mar kialakult reputdcié miatt is meg-
1évé piaci részesedések megtartasaban a foldrajzi arujelzok segitséget jelenthetnek,
hiszen a termékleirasoknak valé megfelelést — és ezaltal az olcsobb, alacsony miné-
ségli utanzatok jelentette konkurencia kizdrasat — hatosagi szinten ellenérzik, ami
jelentés konnyebbséget jelenthet a foldrajzi arujelzds élelmiszerek termeldinek, fel-
dolgozoinak és kereskeddinek egyarant.

A magasabb el6allitasi koltségeket ellentételezé magasabb drakra a nemzet-
kozi kitekintés alapjan leginkabb a magasabb helyi bedgyazottsagu OEM, illetve
a feldolgozott termékek szamithatnak. Ahogyan azt a kordbban vizsgalt makoéi
hagyma OEM termék esete is bizonyitja, az elsdsorban alapanyagként értékesit-
heté termékeknél a felar nem (igazan) alkalmazhatd, hiszen az még egy hagyo-
manyosan ismert és elismert termékkel kapcsolatban is nehezen érvényesithet6 -
fél6, hogy a magasabb mindségbdl eredd felar az értéklanc magasabb szintjén allo
szerepl6knél realizdlodik. Azonnali (termel6i) arnovekedés tehat semmiképpen
sem varhatd az eredetvédelem eredményeként, azonban ahogyan a bemutatott
példak kozul tobb is mutatja, hosszt tavon elképzelhetd, hogy a f6ldrajzi arujelzé
6nmagaban is arprémiumot jelenthet.

A foldrajzi arujelz6k legnehezebben mérhet6 hatasa a vidékfejlesztés vonatkoza-
saban jelentkezik. Hibds intézkedések sorozatanak koszonhetéen az eredmény akar
kontraproduktiv is lehet (lasd a tequila esete), azonban atgondolt és tudatosan fel-
épitett, a teriileti stratégia részeként kezelt foldrajzi arujelz6s megoldas hosszu tavon
sikerre vezethet. Ehhez elengedhetetlen, hogy az eredetvédelem lelkét jelentd termék-
leirasok elkészitésekor kell6 mértékben bevonjak az értéklanc segiteni kivant sze-
repléit (els6sorban a mezdégazdasagi termelSket és helyi feldolgozokat), illetve hogy
a teriileti lehatarolas és az ahhoz kotheté mindségi megteleltethetdség egyértelmi
legyen. Ha ez sikeriil, akkor hosszu tdvon nemcsak kozvetett (példaul foglalkozta-
tas), hanem kozvetlen vidékfejlesztési hatast is eredményezhetnek a foldrajzi arujel-
zOk (ilyen példaul a termék miatt az eléallitasi régioba latogaté turistak altal generalt
addicionalis forgalom), ami a helyi lakosok nettd jovedelmét is pozitivan befolyasolja.
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