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FERTO IMRE-BAKUCS LAJOS ZOLTAN

Arleszallitasok és a kiskereskedelmi arak valtozasa
a tejtermékek piacan

A cikkben a Magyarorszagon miik6dé kiskereskedelmi lancok arképzési gyakorlatat
vizsgaljuk a tejtermékek példajan. Eredményeink szerint a termékek tébbségének
van ,,normal” ara, amelytdl tobbnyire felfelé térnek el. Az arak eloszlasaban jelentds
kiilonbségeket talaltunk az egyes termékek kozott. A leértékelések aranya elég alall
csony a termékek tobbsége esetében, és kicsi a szerepiik az arak ingadozasaban. Az
eredmények inkabb azt valdszin(isitik, hogy nincs szignifikans kiilénbség a romlando
és a tartos termékek areloszlasa k6zott. Noha az arleszallitasok l1étez6 modelljeinek
kovetkeztetései 6sszhangban vannak a kiskereskedelmi arak eloszlasanak néhany
jellemzdivel, azonban egyik modell sem képes megmagyarazni a magyar tejtermékek
esetében a kiskereskedelmi arképzés 6sszes fontos tényezgjét.*

Journal of Economic Literature (JEL) kod: L13.

A periodikus arcsokkenések, a kiilonboz6 arleszallitasi akciok jol ismert jelenségei a kis[J
kereskedelmi lancok vilaganak. Ezek az akciok viszonylag szabalyos idokdzonként forl]
dulnak eld, ami arra utal, hogy nem teljesen véletlenszerii valtozasokrol van szo, ezért

nem vezethetok vissza csupan a keresletben vagy a készletekben végbemend sokkokra.

Az elmult években a periodikus arcsokkenések gyakoribba valtak, ami azt sejteti, hogy a

kiilonbo6z6 arleszallitasi akciok egyre fontosabbak a kereskeddk és a fogyasztok szamara.

Az elmult évtizedekben szamos egymassal verseng6 elméletet dolgoztak ki az arleszallil)
tasi akciok és az arszorodas magyarazatara (példaul Salop—Stiglitz [1977], Varian [1980],

Sobel [1984], Pesendorfer [2002]).

A legujabb tanulmanyok eredményei azt sugalljak, hogy a kiskereskedelmi arak valto(]
zasainak jelentds része visszavezethetd az arak iddleges csokkentéseire (példaul Hosken—
Reiffen [2004a), Li és szerzétarsai [2005]). A jelenség novekvd fontossaga ellenére
— kiilonosen az élelmiszerek esetében — csak kevés empirikus tanulmany sziiletett eddig
a leértekelésekrol, illetve a kiskereskedelmi arakra gyakorolt hatasarol (példaul Berck és
szerzotarsai [2008], Chevalier és szerzotarsai [2003]; MacDonald [2000], Pesendorfer
[2002]). Raadasul Magyarorszaghoz hasonlé kutatas az atmeneti orszagok esetében eddig
nem zajlott.

A cikk elsédleges célja a kiskereskedelmi lancok arképzési gyakorlatanak vizsgélata
Magyarorszagon a tejtermékek példajan keresztiil. Masodlagos célként az elemzés sordn

* A tanulmany a GVH Versenykultura K6zpont tamogatasaval sziiletett. A szerzék koszonetet mondanak az
anonim lektor értékes megjegyzéseiért.
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lehetéség nyilik az arleszallitasok jelenségére kidolgozott alternativ elméleti kovetkeztel]
tések empirikus vizsgalatara. A cikk szerkezete a kovetkezoképpen épiil fel. Eldszor atl]
tekintjiik a nemzetkozi irodalmat: /. az arleszallitasi akciok vagy leértékelések elméleti
magyarazatait, 2. a kapcsolodod empirikus tanulmanyokat. Ezt kovetden a tejtermékek kis[
kereskedelmi arainak empirikus elemzésével foglalkozunk, amit az eredmények értékelé [
se kovet. Végezetiil 6sszefoglaljuk a legfontosabb eredményeinket.

A nemzetkozi irodalom attekintése

A nemzetkozi irodalom attekintését az arleszallitasi vagy leértékelési akciok elméleti mal]
gyarazataival kezdjiik, majd az empirikus tanulmanyok eredményeinek ismertetésével
folytatjuk.

Az arleszallitas elméletei

A leértékelés elméleti irodalméanak egyik aga a jelenséget id6beli ardiszkriminacioként
modellezi, amely a fogyasztdk eltérd preferencidival és az arakkal kapcsolatos tokéletl
len informaciokon alapul (Salop [1977], Salop—Stiglitz [1982]). A témahoz kapcsolddd
tanulmanyok szerint a vallalatokat az készteti ardiszkriminacié alkalmazasara, hogy
a fogyasztok bizonyos csoportjai nagy mennyiségben vasarolnak, amikor az arak alall
csonyak, majd a termékeket otthon taroljak (Conlisk és szerzdtarsai [1984], Pesendorfer
[2002], Sobel [1984]).

Az irodalom masik aga szerint a vallalatok kevert stratégiat kovetnek az arak meghatal’
rozasakor (Shilony [1977], Varian [1980], Lal [1990], Lal-Villas-Boas [1998]). A legtobb
modell ebben a szakirodalmi csoportban azt feltételezi, hogy legalabb két vagy tobb tipust
fogyasztd 1étezik, valtozo keresési koltséggel. Példaul a jol informalt fogyasztok keresé!
si koltsége nulla, mig a tobbi fogyasztonak jelentds keresési koltsége van. A kiilonbozo
elméletekbdl szdmos ellendrizhetd hipotézis szdrmaztathat6, ezekbdl kettét emeliink ki,
amelyeket az empirikus vizsgalat soran részletesebben is megvizsgalunk.

1. hipotézis: leértékelési akciok meghatarozott areloszlast okoznak a piacon

AZ ARAK ELOSZLASA FOLYTONOS (VALOSZINULEG HARANG ALAKU). Shilony [1977] és

Varian [1980] egy statikus modellt mutatnak be, amelyben az eladoknak kevert stratégiaja

van. Ebben a modellben a leértékelést az magyarazza, hogy a fogyasztok az informaltsag

tekintetében kiilonboznek egymastol, a keresked6k azokért a fogyasztokért versengenek,

akik csak alacsony aron hajlandék vasarolni. Az oligopolista keresked6k homogén ter(]
méket értékesitenek kevert stratégiat alkalmazva, ahol az alacsony arakat ugy allapitjak

meg idonként, hogy azokat a fogyasztokat vonzzak, akik csak alacsony aron hajlandok

vasarolni. Ha a jatékot fiiggetleniil megismételjiik sok peridduson at, akkor a kevert stral
tégia egy explicit aringadozashoz vezet, amelynek folytonos valdszinliségi eloszlasa van.

A vallalatok rivalisaikkal versenyezve inkabb csokkentik az arak, mint hogy ardiszkril
minacids stratégiat kovessenek. Mivel a fogyasztok nem kiillonboznek egymastdl abban a

tekintetben, hogy mennyit hajlandok varni, illetve hogyan értékelik a terméket, ezért az

arvaltozasok nem diszkriminalnak a fogyasztok kozott. Az arcsokkenések véletlen médon

fordulnak el6, ezért nem valdszinii, hogy a vallalatok azonos idében csokkentik az arakat,

ezért az arak nem korrelalnak, és elore sem jelezhetok (Villas-Boas [1995]).
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A7Z ARAKNAK SIMA ELOSZLASA VAN EGY SURUSODESI PONTTAL A LEGMAGASABB AR KORUL.

Ez a hipotézis azokbdl az elméletekbdl szarmazik, amelyek azt feltételezik, hogy az

adott joszag tarolhatd. Conlisk és szerzotarsai [1984] tanulmanya kimutatja, hogy az

arcsokkentés a tartds termékek esetében az ardiszkriminacio egyik eszkoze lehet olyan

fogyasztokkal szemben, akik relative tiirelmetlenek, és keresletiik arrugalmatlan. A

szerz6k monopdéliummodelljiikben ciklikus arstratégiat alkalmaznak. A periodikus lel’]
értékelés azokat a fogyasztokat kivanja elérni, akiknek rezervacios araik relative alal
csonyak, mig a magas arakkal jellemezheté idészakok a relative magas rezervacios

arral rendelkez6 fogyasztokat veszi célba. Az idevagod irodalom azt vizsgalja, hogy

miért csokkennek az arak idénként (Stokey [1979] és [1981]), azaz a tartds joszagok

az id6szakos leértékelések jelenségét.

Sobel [1984] fix szamu eladoval boviti ki Conliks és szerzotarsai [1984] modelljét, akik
homogén termékeket gyartanak. A fogyasztok kiilonboznek egymastol a homogén termék
iranti preferenciaikban, tovabba minden peridodusban belépnek a piacra, majd miutan val
saroltak, kilépnek a piacrdl. Az eladok valtoztatjak az arakat, az idészak nagy részében
magas arakat allapitanak meg, majd alkalomszertien csdkkentik azokat, hogy eladjanak az
alacsony rezervacios arral jellemezhetd fogyasztok relative nagy csoportjanak. A modell
dont6 feltevése, hogy a fogyasztoknak kiilonbozd idépreferenciai vannak, amelyek kor(
relalnak a preferenciak intenzitasaval. A modell masik érdekes tulajdonsaga, hogy mind[]
egyik ilizlet ugyanabban az id6ben és ugyanarra a szintre csokkenti az arakat. A vallalatok
kezdetben magas arat allapitanak meg, és mindegyik vallalat a magas készletezésti koltsé (]
gl (,,lojalis”) fogyasztonak ad el. Az id6 mulasaval, amikor mar nagyszamu alacsony ta]
rolasi koltségii fogyaszto 1€p be a piacra, jovedelmezo az arakat csdkkenteni, hogy ezekért
a fogyasztokért versenyezzenek. A vallalatok ezt kdvetden ismét emelik az arat, és egy Uj
ciklus kezdédik.

Pesendorfer [2002] modelljében a fogyasztok egy csoportja minden periddusban fol)
gyaszt egy egységnyi joszagot, s nem tarolja azt a terméket, mig mas fogyasztok készle
teznek. A készletezd fogyasztok csak akkor vasaroljak a terméket, amikor annak ara egy
meghatarozott kiiszob ala esik.

A7Z ARELOSZLASNAK A NEMZETI MARKAKNAL KET VAGY TOBB, MIG A SAJAT MARKAKNAL
CSAK EGY SURUSODESI PONTJA VAN. Az ardiszkriminacié legtobb modellje olyan piacokat
vizsgal, ahol a termékek relative homogének. Salop [1977] kimutatja, hogy a feldolgozok
kiilonb6z6 arat allapitanak meg a relative differencialatlan termékek esetében, amelyet
kiilonb6z6 markanéven hoznak forgalomba. A jol informalt fogyasztok, akik tudjak, hogy
a termékek azonosak, az olcsobb markat valasztjak, mig a kevésbé informalt fogyasztok a
dragabb markat vasaroljak meg. Noha a modell statikus, Salop megjegyzi, hogy a feldol]
gozok az alacsony arak helyének iddbeli valtoztatasaval dinamikusan is megvalosithato
stratégiat kdvethetnek.

Salop—Stiglitz [1982] kétperiodusos modellt alkalmaz, amelyben a készletezés is meg![]
engedett. Eredményeik szerint az iizletek arra hasznalhatjak a nem meghirdetett leértéke
1éseket, hogy a nyilvanvaléan homogén fogyasztokat a jovobeli fogyasztasuk elérehozott
megvasarlasara 6sztondzzék. Vannak fogyasztok, akik az alacsony aru tizletekben extrall
mennyiséget vasarolnak, hogy azt taroljak a jovébeli fogyasztasra, mig a magas ara iiz[]
letekben vasarld fogyasztok csak a kozvetlen sziikségleteiket elégitik ki. Ezért az {izletek
sikeresen alkalmazhatjak az ardiszkriminaciot a nem meghirdetett leértékelésekkel. Azol]
nos vallalatokat és fogyasztokat feltételezve, két kiilonbozo arral jellemezhetd egyensulyt
figyelhetiink meg, ahol az alacsony aru tizletek tobb forgalmat, mig a magas aru iizletek
alacsonyabb forgalmat bonyolitanak, de mindkét iizletnek azonos a profitja.
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2. hipotézis: az arak idobeli eloszlasa kiilonbozé a tartos és a romlando termékek kozott

Ha a feldolgozok hatarozzak meg az arleszallitasi akciokat, és az arérzékeny fogyasztok

az egyes markakhoz inkdbb ragaszkodnak, akkor a feldolgozok a periodikus, de ritka ar(]
leszallitasokkal kiszorithatjak ezeket a fogyasztokat a piacrol tartds termékek vasarlasara

0sztondzve Oket. Az ilyen stratégia azonban nem megfeleld az olyan fogyasztok szdmara,

akik nem tudjak tarolni a termékeket. Varian [1980] modelljében a homogén, nem tarol[]
hat6 termékek arleszallitasanak ideje véletlenszerlien alakul. Sobel [1984] és Pesendorfer

[2002] tartos joszagokra vonatkozo kutatasai szerint az arak valtozasa elére jelezhetd, az

arak siman csokkennek, majd hirtelen ugrassal emelkednek, és a ciklus kezdédik elolrdl.

Pesendorfer [2002] masik modelljében a tartds joszagok esetében az arleszallitas valdszill
niisége novekszik az utolso akcio ota eltelt idé novekedésével.

Az arleszallitasi akciok elméleteinek empirikus vizsgalatai

Pesendorfer [2002] az arleszallitasi akciokat elemezte Missiuri allamban 1986 és 1988 ko
z0tt a ketchup piacan. Eredményei cafoltak a leértékelések Varian-tipusti magyarazatat. Az
alacsony arak irdnti kereslet alapvetden a multbeli araktol fligg, amely a keresletben meg(]
1év6 intertemporalis hatasokra utal. Az alacsony rezervacios art fogyasztok varnak, amig
jon a leértékelés, ezért ezek a fogyasztok az utolso leértékelést kovetden a készleteikbol
fogyasztanak. A hiiséges fogyasztok meghatarozok a leértékelések idépontjanak kivalasz!|
tasaban. A leértékelés idépontjanak valosziniisége tavolodik a készletcsdkkenés ratajaval.
Tovabba, a kiskereskeddk kozotti verseny az alacsony rezervacios aru vasarlokért Sobel
[1984] modelljének megfeleléen befolyasolja az arleszallitas idopontjanak meghatarozasat.

Hosken—Reiffen [2004a] a kiskereskedelmi arak valtozékonysagat vizsgalta meg az
Egyesiilt Allamokban 20 termék esetében 1988 és 1997 kozott. Eredményei szerint a leg[
tobb joszagnak van egy ,,normalis” vagy ,,szabalyos” ara, és a megfigyelt arak nagy valo [
szinliséggel ezen ar koriil alakulnak a vizsgalt idészakban. Ez arra utal, hogy elutasithat[]
juk Varian modelljének azt a kovetkeztetését, hogy az areloszléas folytonos. Az areloszlas
masik fontos jellemzdje, ha az arak nem a moduszban vannak, akkor nagy valosziniiséggel
az alatt talalhatok. Az arak csdkkenését tobbnyire kdzvetleniil az arak emelkedése koveti.
Végezetiil, a becslések megerdsitik, hogy a leértékelések fontos szerepet jatszanak az arak
valtozékonysagaban.

Berck és szerzétarsai [2008] az Egyesiilt Allamok narancslépiacan vizsgalta meg a leér(]
tékelés modelljeinek egymasnak ellentmond6 kdvetkeztetéseit kiillonb6z6 idosor-elemzési
eljarasokat alkalmazva az 1998 és 1999 kozotti idoszakra. A tanulmany f6 allitasa, hogy
egyik elmélet sem irja le tokéletesen a leértékelések szerkezetét és az arak eloszlasat. A
kozhiedelmekkel ellentétben a szerzok gy talaltdk, hogy a nemzeti markakat kevésbé
értékelik le, mint a kiskereskedelmi ldncok sajat markait. Az elméleti kovetkeztetéseikkel
szemben az arakat inkdbb a kiskereskedelmi ldncok, nem pedig a feldolgozok hatarozzak
meg. Az arak eloszlasa valtozé az egyes termékek kozott, ezért egyik elmélet sem irja le
kielégitéen. Pesendorfer modelljének kovetkeztetésével szemben a leértékelések iddpontl
janak meghatarozasat nem befolyasolta az utolsé leértékelés ota eltelt id6, azaz a leértéke [
Iések idobelisége nem mutatott egyértelmi szerkezetet. Eredményeik szerint nincs szigl |
nifikans kiilonbség a leértékelésekben aszerint, hogy egy termék tartés vagy romlando. A
Granger-oksagi elemzés szerint sokkal valoszinlibb, hogy a nemzeti markak leértékelése
befolyasolja a sajat markak arleszallitasat, mint forditva.

Az empirikus tanulmanyok masik csoportja a kiskereskedelmi arak dinamikajat, ezen
beliil is azt vizsgalja, hogy miért csokkennek az arak, amikor megndvekszik vagy csucson
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van a szezonalis kereslet? Levy és szerzétarsai [1997] a kiskereskedelmi arak alakulasat

vizsgalta kiilonboz6 lancokban, és a nagykereskedelmi arat ezek koziil egy lancban, 1991

és 1992 kozott. Eredményeik szerint a kiskereskedelmi arak két és félszer gyakrabban

valtoztak, mint a nagykereskedelmi arak, ami arra utal, hogy a kiskereskedelmi arak vallJ
tozasa egyben a kiskereskedelmi arrés valtozasaval is egyiitt jar.

MacDonald [2000] az élelmiszerarak dinamikéjat elemezte 1987 és 1994 kozott az
Egyesiilt Allamokban. Ugy talalta, hogy a termékek arai alacsonyabbak azokban a peril
odusokban, amikor a szezonalis kereslet megugrik. Az arcsdkkenések ugyanakkor nem
kapcsolodnak az inputarak csokkenéséhez. Valojaban az inputarak névekednek, amikor
csucs van a szezonalis keresletben, azaz az arrés csokken ebben az idészakban. Az arcsok[]
ahol sok vallalat versenyez egymassal, mint ahol csak néhany cég van.

Chevalier és szerzotarsai [2003] tovabbi eredményeket szolgaltatnak a termékek aranak
ciklussal ellentétes mozgasara. A szerzok egyarant vizsgaltak kis- és nagykereskedelmi
aradatokat tizéves idészakban az Egyesiilt Allamok egyik kiskereskedelmi lancéban. Mac-
Donald [2000]-hez hasonloan ugy talaltak, hogy az arak akkor voltak a legalacsonyabbak,
amikor a szezonalis kereslet a csucson volt. Mivel egyarant rendelkeztek kis- és nagyke
reskedelmi arakkal, ezért meg tudtak allapitani, hogy a kiskereskedelmi arak csdkkenései
talnyomorészt a kiskereskedelmi arrés csokkenéséhez kapcsolodtak, nem pedig a nagyke)
reskedelmi arak valtozasahoz.

Hosken—Reiffen-szerzéparos egy masik tanulmanyaban igyekezett magyarazatot adni
arra a jelenségre, hogy a legnépszeriibb termékek nagyobb valdsziniiséggel vesznek részt
arleszallitasi akciokban (Hosken—Reiffen [2004a]). A szerzok elméleti modelljének fontos
kovetkezménye, hogy egy joszag nagyobb valdszinliséggel vesz részt egy leértékelésben,
amikor az adott joszag iranti kereslet szezonalisan a csticson van (példaul a tojas vagy a
sonka husvétkor). Empirikus eredményeik szerint egy joszag arleszallitasanak a valoszil
nilisége nagyobb, amikor a joszag iranti kereslet a legnagyobb. Tovabba, pozitiv kapcsolat
van a termék leértékelésben valo részvétele és a termék piaci részesedése kozott.

A tejtermékek kiskereskedelmi arainak empirikus elemzése
Alapadatok

Miel6tt ratériink az eredmények ismertetésére, roviden bemutatjuk az adatokat. A tejter(
mékek kiskereskedelmi aranak elemzése soran az Agrargazdasagi Kutato Intézet (AKI)
adatbazisat hasznaljuk. Az adatbazis 13 terméket tartalmaz' nyolc nagy kiskereskedelmi
lancra (Auchan, CBA, Coop, Cora, Interspar, Metro, Plus, Tesco). Az adatbazis azonban
nem bizonyult teljesnek, ezért azokat a termékeket kihagytuk a mintabol, ahol a megfil]
gyeléseknek tobb mint 10 szazaléka hidnyzott kiskereskedelmi lanconként. A végso minta
ezért hét tejterméket tartalmaz: 2,8 szazalék zsirtartalmu, pasztorozott 1 literes dobozos
tej, 2,8 szazalék zsirtartalmu, pasztorozott 1 literes dobozos tartos tej, 80 szazalékos zsirl)
tartalma 100 grammos vaj, 20 szazalék zsirtartalmua 175 grammos tejfol, 175 grammos
gyimolcsos joghurt, 175 grammos kefir, 1 kilogrammos normal trappista sajt. A hianyzo
adatokat linearis interpolacidval becsiiltiik meg. Vizsgalatunk idétartama a 2005 januarja

12,8 szazalék zsirtartalmu, pasztérozott 1 literes polytej, 2,8 szdzalék zsirtartalmu, paszt6rozott 1 literes dobol ]
zos tej, 2,8 szazalék zsirtartalmu, pasztérozott 1 literes dobozos tartos tej, 80 szazalékos zsirtartalmi, 100 gram[]
mos vaj, 250 grammos natlir vajkrém, 250 grammos félzsiros tehénturo, 175 grammos tejfol 20 szazalék zsirtar(]
talommal, 175 grammos natur joghurt, 175 grammos gyiimélcsos joghurt, 175 grammos kefir, 1 kilogrammos
Pannonia sajt, 1 kilogrammos normal trappista sajt, 200 grammos 6mlesztett sajt.
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¢és a 2008 36. hete kozotti periddus, igy a minta minden termék esetében kiskereskedelmi
lanconként 192 megfigyelést tartalmaz. Az elemzés soran a Hosken—Reiffen [20044] altal
kidolgozott médszertant alkalmazzuk az arvaltozasok értékelésére.

A tejtermékek kiskereskedelmi aranak elemzése — leiro statisztikai elemzés

El6szor a tejtermékek kiskereskedelmi aranak eloszlasat vettiik szemiigyre. A kiskeres[
kedelmi arak elsé fontos tulajdonsagat az adott termék ,,normal” araval jellemezhetjik.
A nemzetko6zi irodalmat kovetve a tejtermékek ,,normal” kiskereskedelmi arat a vizsgalt
periddusbeli arak moéduszaval definidltuk (példaul Pesendorfer [2002], Hosken—Reiffen
[2004a], Berck és szerzdtarsai [2008]). E mogott a kovetkezo feltevés all: minden termék( ]
nek van egy ,,normal” ara egy adott idészakban. Annak érdekében, hogy az arvaltozasokat
0ssze tudjuk hasonlitani termékeken beliil és termékek kdzott, hasznos, ha az adott ter(]
meékarakat elosztjuk az adott termékar valamilyen atlagos mérészamaval. A nemzetkozi
irodalom altalaban a moéduszt hasznalja erre a célra. Ezért a skalazott termékarat (P,) a
kovetkezd modon hatdrozzuk meg:

— Jt
P, = :

! T} modusz

ahol 7;, a j-edik termék éra t-edik id6pontban, €s 7; 5,5, az adott termék drdnak modusza

a vizsgalt idészakban. Az egyes tejtermékek modusszal skalazott arainak empirikus sii[]
riségfiiggvényeit mutatjak a kovetkezd hisztogramok (1. dbra). Hosken—Reiffen [2004a]

eredményei azt mutatjak, hogy az arak skalazott stiriiségfiiggvényei 1 koriil ingadoznak,

azaz a megfigyelések dontd tobbsége az egységnyi érték koriil van. A magyar tejtermékekl( ]
re vonatkoz6 eredményeink csak részlegesen igazoljak ezt a megfigyelést. Az arak hisz[]
togramjainak masik jellemzéje, hogy jelentds aszimmetriat figyelhetiink meg a modusz

koriil. Mig Hosken—Reiffen [2004a] szamitasai azt mutatjak, hogy az arak lefelé aszim![]
metrikusak, azaz a médusz alatti megfigyelések aranya meghaladja a modusz felettiekét,

addig a vizsgalt hét tejtermék koziil csak két esetben (kefir és tejfol) figyelhetiink meg

hasonl6 jelenséget. Szamitasaink harmadik fontos eredménye, hogy jelentds kiilonbséget

lathatunk az arak eloszlasaban az egyes termékek k6zott. Megjegyezziik, hogy az arelosz(]
lasokban tapasztalhaté eltéréseket nem vezethetjiik vissza a termék tartos vagy romlando

jellegére.

A skalazott termékarak eloszlasanak aszimmetrigjat formalisan is vizsgaltuk oly mo [
don, hogy 6sszehasonlitottuk azon megfigyelések aranyat, amelyek a modusz alatt vagy
folott voltak egy bizonyos kiiszobértéket meghaladva. Az empirikus irodalom egyik fonl]
tos hipotézise, hogy a leértékelések az aringadozasok fontos tényezdi, ezért azt varhatjuk,
hogy az arak jobban eltérnek a mddusztdl lefel¢, mint folfelé. Hosken—Reiffen [2004a]
tanulmanyat kovetve, a leértékelés két ,,szintjét” vizsgaltuk, nevezetesen azt, amikor az
arak legalabb 10 szdzalékkal, illetve legalabb 20 szazalékkal kisebbek voltak a modusz]
nal. Kiszamitottuk a kiilonbséget azon megfigyelések aranya kozott, amelyekben az arak
legalabb 10, illetve 20 szazalékkal voltak a médusz alatt, viszonyitva azon megfigyelések
aranyahoz, amelyekben az arak a mdéduszhoz képest legalabb 10, illetve 20 szazalékkal
magasabbak voltak. Eredményeinket a . tablazat mutatja. Szamitasaink megerdsitik a
grafikonokbdl levonhato egyik kovetkeztetést. Az arak eloszlasa csak a kefir és a tejfol
esetében aszimmetrikus lefelé. A kiilonbség mindkét kiiszobérték (10 és 20 szazalék) mell]
lett szignifikans. A tobbi termék esetében érdekes modon felfelé iranyuld aszimmetria
figyelhetd meg. Ez alol csak a dobozos tej kivétel 10 szazalékos kiiszobérték mellett, ahol
az ar eloszlasa szimmetrikus.
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1. abra

A tejtermékek skaldzott termékdarainak (P,) striiségfiiggvényei
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Forras: sajat szamitas az AKI adatbazisa alapjan.
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1. tablazat
Az areloszlas aranyainak kiilonbsége 10 szazalék vagy 20 szazalék kiiszobérték mellett (szazalék)

10 szazalék 20 szazalék
Termék Z proba Z proba
modusz alatt modusz folott moédusz alatt modusz f616tt
Tartos tej 20,5 31,3 0,000 6,4 18,2 0,000
Dobozos tej 23,4 23,6 0,911 6,4 16,2 0,000
Gylimolesos joghurt 1,1 62,1 0,000 0,1 455 0,000
Kefir 51,5 9,2 0,000 23,1 4,6 0,000
Tejfol 43,0 16,1 0,000 17,6 4,1 0,000
Trappista sajt 8,2 432 0,000 4.4 28,1 0,000
Vaj 8,5 38,8 0,000 1,2 15,5 0,000

Forras: sajat szamitas az AKI adatbazisa alapjan.

Az iddleges arvaltozasok terjedelme

Az areloszlast a szerint is vizsgalhatjuk, hogy meghatdrozzuk, vajon az arcsokkenések

tobbsége ,,atmeneti” leértékelés-e. Ennek érdekében az arakhoz tartozo idésorok elsé difl]
ferencigjat elemezziik. Pontosabban megvizsgaljuk, hogyan alakulnak az arvaltozasok a

t-edik és ¢t + 1-edik hét kozott akkor, amikor az arak t-edik és a ¢ — 1-edik hét kozott

csokkentek. Ha az arcsdkkenés inkabb atmeneti, mint tartos jelenség, akkor az arak ¢-edik

és t + 1-edik hét kozott emelkednek. Ellenkezd esetben, ha az arak valtozasa t-edik és

t + 1-edik hét kozott nulla vagy csokkend, akkor ez arra utal, hogy az arvaltozasok a kis[
kereskeddk koltségeinek (és/vagy a feldolgozok koltségeinek) tartds valtozasat jelenthetik.

A 2. tablazat mutatja, hogy az arak csokkenését milyen arvaltozasok kovették az egyes

tejtermékek esetében. Szamitasaink szerint a termékek tobbségében az arak csokkenését

nagyobb részben az arak emelkedése kovette, az arnévekedés aranya 68 €s 71 szazalék ko [
z0tt mozgott. Masképpen fogalmazva, az arcsokkenések tobbsége atmeneti ,,leértékelésre”

utal. Ez aldl kivételt csak a dobozos és a tartos tej jelent, azonban ezen termékek esetében

is ez az arany relative magas, 43—48 szazalék volt.

2. tablazat
Az arvaltozasok iranya az arcsokkenést kovetéen (a megfigyelések szazalékaban)

Armévekedés van Nincs valtozas
Termék
az arcsokkenés utan

Tartos tej 437 36,2
Dobozos tej 48,3 31,3
Gyiimo6lesos joghurt 68,3 6,5
Kefir 71,0 3,1
Tejfol 71,3 3,5
Trappista sajt 68,0 8,7
Vaj 70,8 5,9

Forras: sajat szamitas az AKI adatbazisa alapjan.

Ezek az eredmények a leértékelés jol hasznalhat6 definiciojat sugalljak. Hosken—Reiffen
[20044] cikkét kovetve, a kovetkezoképpen hatarozhatjuk meg a leértékelést. Ha az arak
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legalabb egy meghatarozott aranyu esését (példaul 10 vagy 20 szazalék) a t-edik és a

t — l-edik periodus kozott az araknak legalabb hasonldé mértékii emelkedése koveti a ¢[]
edik és a ¢ + 1-edik kozotti idészakban. A 3. tablazat a ,leértékelések” gyakorisagat mul)
tatja — 10 és 20 szazalékos kiiszobérték mellett — az egyes tejtermékek esetében. Az elsd

szembedtld eredmény, hogy jelentds kiilonbségeket figyelhetiink meg az egyes termékek

kozott, a leértékelések aranya a megfigyelések 7 és 14 szdzaléka kdzott ingadozik 10 szall
zalékos kiiszobértéket alkalmazva. Ez az arany drasztikusan csdkken, ha a kiiszobértéket

20 szazalékra emeljiik. A termékeknek két csoportjat kiilonboztethetjiik meg. Az elsébe a

gylimolcsos joghurt, a kefir, a trappista sajt és a vaj tartozik, ahol a leértékelések aranya

relative magasabb, mig a masik csoportot a dobozos ¢és tartos tej, illetve a tejfol alkotja,

ahol a leértékelések aranya mintegy fele az €l6z6 csoporténak. Részben érvelhetiink gy,

hogy a kiilonbségek visszavezethetok a termékek jellegére, nevezetesen azok feldolgozott!]
saganak fokara. Ez az dsszefiiggés azonban korantsem egyértelm.

3. tablazat
A leértékelések szazalékaranya a megfigyelések szazalékaban 10 és 20 szazalékos kiiszob mellett

Termék 10 szazalék 20 szazalék
Tartos tej 7,8 1,6
Dobozos tej 7,3 0,0
Gylim6lcsos joghurt 13,0 6,8
Kefir 13,5 4,2
Tejfol 6,8 1,6
Trappista sajt 13,0 3,1
Vaj 13,0 4,2

Forrds: sajat szamitas az AKI adatbazisa alapjan.

A leertékeleések jelentosége a kiskereskedelmi drak valtozékonysagaban

Az el6z6 alfejezet dokumentalta a kiskereskedelmi arvaltozasok néhany jellemz6jét. Eredmé(]
nyeink vegyesek, hiszen csak részben tamasztottak ala a korabbi empirikus vizsgalatok alapjan
megfogalmazott varakozasainkat, hogy a tejtermékeknek van egy ,,normalis” ara, amelytél
vald eltérés talnyomorészt lefelé torténhet. Ebben az alfejezetben tovabb elemezziik az arvalto [
zasok szerkezetét. Arra a kérdésre keressiik a valaszt, hogy az arvaltozasok a kiskereskedelmi
arrésben vagy a kiskereskedelem koltségeiben bekovetkezett valtozasokra reagalnak. Ennek
vizsgalatara Hosken—Reiffen [20044] tanulmanyat kovetve, két modszert alkalmazunk.

A kiskereskedelmi arrésben végbement valtozasok hatdsanak fontossagat ugy vizsgalll
hatjuk, hogy az arvaltozékonysagot két dsszetevore bontjuk: egyrészt amelyek a leértél]
kelésekhez kapcsolddnak, masrészt amelyek mas hatasok eredményei (példaul a nagykel]
reskedelmi arak valtozasa). Mivel a termékek ,,normal” arat azok moduszaval hataroztuk
meg, ezért a valtozékonysag mérésére a modusz koriili szérodés elemzését alkalmazzuk.
Az els6 mérészam, amelyet kiszamitunk, statisztikailag analog az R>-tel. Az (1) egyenlet
leirja az alkalmazott statisztikai mérészamot, amely 1ényegében a teljes arvaltozasa aranya
a moduszhoz kapcsolddo leértékelésekhez:

S\(p=1) 154
it . ) )
Z(pw - 1)

Jot
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ahol az i als6 index a terméket, a j az egyedi arsorozatot (amely az adott kiskereskedelmi
lanchoz kapcsolédik), a ¢ az id6t jeloli, az / felsé index pedig azt, hogy az adott ar leértél]
keléshez tartozik.

A 2. dbra azt mutatja, hogy az arak valtozékonysagat az egyes tejtermékek esetében
hany szazalékban magyardzzak meg a leértékelések 10 szazalékos kiiszobértéket alkall
mazva. Hasonléan a korabbi eredményeinkhez, jelentds eltéréseket figyelhetiink meg az
egyes termékek kozott. A leértékelések hatdsa a gylimolesos joghurt és a vaj esetében
elhanyagolhato, mig a kefirnél és a tejfolnél meghaladja a 60 szazalékot. Ilyen nagyaranyt
kiilonbség a termékek kozott kiillondsen akkor figyelemre mélto, amikor a leértékelések
aranya csak alacsony hanyadat teszi ki az 6sszes megfigyelésnek (6—13 szazalék).

2. dabra
A leértékeléshez kapcsolodo arak moduszanak szazalékos valtozasa

Szazalék
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Forras: sajat szamitas az AKI adatbazisa alapjan.

A nagykereskedelmi arak valtozasanak hatasat a kiskereskedelmi arak valtozékonysagall
ra a kovetkez6 modon vizsgaljuk. Egy egyszerii regresszios becslés segitségével probaljuk
meghatarozni az orszagos sokkok hatasat az egyes periddusokban a kiskereskedelmi arak
valtozékonysagara. Ennek megfeleléen minden egyes i-edik termékre és minden egyes
j-edik kiskereskedelmi lanchoz tartozoé arsorozatra a kovetkez6 modellt becsiiljiik.

192

Py = Zﬂit X (hétt) + Eijts ()
i=1

ahol p,, az adott kiskereskedelmi lanchoz tartozé tejtermék arat mutatja t-edik idépontban,
amelyet linedris regresszioval becsiiliink minden egyes héthez kétértékt valtozokat renl]
delve. Az egyes hetek koefficiensei (3, a skalazott kiskereskedelmi arak atlagos szintjét
mutatjak a kiskereskedelmi lancok kozott a 7-edik héten. A regresszios modell logikéja a
kovetkezd. A nagykereskedelmi drak legtobb valtozasa mogott nagy valdszintiséggel val
lamilyen orszagos hatds huzodik meg, amely a termékek tilnyomo részére hasonlo hatést
gyakorol. Példaul koltséghatasok az egyik termelési tényezon, amelyet felhasznalnak az
adott termékcsoport eléallitasahoz. Ezért a héthez rendelt kétértékl valtozok egyiitthato(]
iban megfigyelhetd hétrdl hétre torténd valtozasok reagalnak a kiskereskedelmi arvaltol]
zasokra, amelyek az orszagos szintli nagykereskedelmi arvaltozasokra vezethetdk vissza
(példaul a kinalat eltolodasara).

A 4. tablazat a héthez rendelt kétértékii valtozok egyiitthatoinak leir6 statisztikajat mul]
tatja minden egyes tejtermékre. Szamitasaink igazoljak a varakozasainkat: a kevésbé fel-
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dolgozott termékek (mint a dobozos és a tartos tej) egyiitthatéi mutatjak a legnagyobb vall
tozékonysagot (legnagyobb szorast). A relative nagyobb szorasértékek arra utalnak, hogy a
dobozos és a tartos tej esetében a nagykereskedelmi arak orszagos szintii sokkjai viszony!
lag fontos szerepet jatszanak a kiskereskedelmi arak valtozékonysagéaban. A héthez rendelt
kétértékli valtozok egyiitthatoi szignifikansan 1 alattiak, amely ellentétes Hosken—Reiffen
[2004a] eredményeivel, ahol az egyiitthatok kozel allnak 1-hez. Az 1-t6l eltérd egytitthatok
arra utalnak, hogy az arak modusza és atlaga kiilonbozik egymastol. Ha a modusz sziszte [
matikusan nagyobb az atlagnal, mint esetiinkben, akkor az egyiitthatd értéke kisebb 1-nél.

4. tablazat
A héthez rendelt kétértéki valtozok leiro statisztikaja

Termék Atlag Szoras Minimum Maximum
Dobozos tej 0,187 0,159 -0,027 0,543
Tartos tej 0,153 0,176 -0,110 0,541
Gytimolcsos joghurt 0,101 0,110 -0,069 0,375
Kefir 0,101 0,093 -0,055 0,283
Tejfol 0,136 0,106 —0,065 0,394
Trappista sajt —-0,008 0,094 -0,200 0,214
Vaj 0,104 0,100 -0,077 0,317

Forras: sajat szamitas az AKI adatbazisa alapjan.

Mivel a kétértéki valtozok egyiitthatdjat ugy szerkesztettiik meg, hogy az orszagos szin!( |
tl nagykereskedelmi arosszetevoket sziirje ki a kiskereskedelmi arak valtozékonysagabdl,
ezért a regresszios modell maradéktagjait ugy értelmezhetjiik, mint a j-edik termékcsol’
port kiskereskedelmi aranak aranyat a i-edik joszag esetében a #-edik héten (a j-edik terl]
mékcsoport moduszaval skalazva), amely nem kapcsolodik a skalazott nagykereskedelmi
arhoz az adott héten. A 3. abra a maradéktagok eloszlasat mutatja termékenként. Lathat[]
juk, hogy a termékek tobbségénél a maradéktagok tobbsége a 0 érték koriil van.

A leértékelések jelenlétét hasonloképpen vizsgaltuk, mint a skaldzott drak aszimmetril
kus eloszlasanak elemzésekor. Mivel a regresszidos modellt gy konstrualtuk, hogy a mal]
radéktagok atlaga nulla, ezért ha a leértékelés fontos jelenség abban az értelemben, hogy
szignifikansan csokkenti rovid tavon a kiskereskedelmi arrést, akkor a maradéktagoknak
aszimmetrikusnak kell lenniiik. Pontosabban, egy megfigyelésnek, amely a leértékeléshez
kapcsolodik, nagy negativ maradéktagjanak kell lennie, mig azoknak a megfigyeléseknek,
amelyek a ,,normal” arhoz kapcsolodnak, kis pozitiv értéki maradéktagjai vannak. Az
egyes termékek abrai csak részben tamasztjak ala ezt a kdvetkeztetést. A hipotézis formal’
lis ellendrzésére Z aranyparprobat végeztiink 10 és 20 szazalékos kiiszobértékek mellett
(5. tablazazy).

Szamitasaink szerint a tartds és dobozos tej, a gyiimdlcsos joghurt €s a trappista sajt
esetében szignifikansan nagyobb (10 szdzalékos szignifikanciaszinten) a negativ maral]
déktagok aranya a pozitiv maradéktagokénal, 10 szdzalékos kiiszobérték mellett. Ezzel
ellentétes eredményt kaptunk a kefirnél, mig a vaj és a tejfél maradéktagjai szimmetril
kus eloszlast mutatnak. A kiiszobérték 20 szazalékra emelése erbteljesen megvaltoztatja
az eredményeket. A dobozos és a tartds tej maradéktagjai szimmetrikusakka valnak, a
gylimdlcsos joghurt és a kefir esetében a korabbiakhoz képest ellentétes eredményt (pol
zitiv aszimmetria) kapunk. Egyediil a vaj maradéktagjai mutatnak negativ aszimmetriat.
Ezek az eredmények ellentétben allnak Hosken—Reiffen [2004a] becsléseivel, akik negativ
aszimmetriat kaptak 20 vizsgalt termék talnyomo részében.



Arleszallitasok és a kiskereskedelmi drak valtozdsa a tejtermékek piacdn

645
3 abra
A maradéktagok gyakorisagi eloszlasa termékenként
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Forras: sajat szamitas az AKI adatbazisa alapjan.
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5. tablazat
A maradéktagok eloszlasi aranyanak kiilonbsége 10 szazalék vagy
20 szazalék kiiszob mellett (szazalék)

10 szazalék, a maradéktag 20 szazalék, a maradéktag
Termék Z proba Z proba
<0 >0 <0 >()
Tartos tej 21,0 16,5 0,0041 7,0 5,9 0,2282
Dobozos tej 15,6 13,3 0,0875 6,2 5,3 0,2913
Gylim6lcsos joghurt 41,5 21,5 0,0000 7,9 16,8 0,0000
Kefir 11,1 14,6 0,0067 1,8 5,9 0,0000
Tejfol 16,5 16,0 0,6870 22 7,7 0,0000
Trappista sajt 28,4 24,9 0,0590 7,0 9.4 0,0167
Vaj 17,4 17,2 0,8964 4.4 2,6 0,0090

Forrds: sajat szamitas az AKI adatbazisa alapjan.

A tejtermékek ardinamikajanak értékelése

Korabban emlitettiik, hogy a leértékelések elméletei kiilonboz6 kovetkeztetéseket vonnak
le az arak eloszlasara. A kovetkezdkben az areloszlasokra vonatkozo6 eredményeinket érté[ ]
keljiikk az elméleti kovetkeztetések fényében.

A (skalazott) arak hisztogramjai arra utalnak, hogy mindegyik termék esetében elvet(
hetjiik a kevert stratégia hipotézisét, amely szerint az araknak folytonosnak kell lenniiik
stirisodési pont nélkiil. Hasonléan nem igazoltak az eredmények azt a hipotézist, hogy az
arak eloszlasa sima, kivéve a legmagasabb arak koriili stirtisodési pontot.

Szamos termék esetében (gyiimdlesds joghurt, tejfol, trappista, vaj) az eloszlasok inl]
kabb két- vagy tobbmoduszh (bi or multimodal) mintat kovetnek. Ez arra utalhat, hogy a
leértékelések valtakoznak a szabdalyos arral. Ez a tény egybevag azzal a hipotézissel, hogy
az lizletek valtogatjak a nemzeti markak arleszallitasat (La/ [1990]).

A tartos és a dobozos tej esetében a leértékelések gyakorisaga kozel azonos, fiiggetleniil
a kiiszobértéktol, ezért nem kiilonboztethetjiik meg a romlando6 és a tartos termékeket,
ahogy azt Sobel [1984] vagy Conlisk és szerzétarsai [1984] modelljei alapjan varhatnank.
Osszefoglalva megallapithatjuk, hogy egyik elmélet sem képes altalanosan leirni a hazai
tejtermékek areloszlasat.

A cikkben a kiskereskedelmi lancok arképzési gyakorlatat vizsgaltuk meg a tejtermékek
példajan keresztiil. Eredményeink szerint a termékek tobbségének van szabalyos ara,
amelytdl tobbnyire felfelé térnek el. Az arak eloszlasaban jelentds kiilonbségeket talal’)
tunk az egyes termékek kozott. A leértékelések aranya elég alacsony a termékek tobbsége
esetében, és kicsi a szerepiik az arak ingadozédsadban. Az orszagos sokkok ugyanakkor
jelentOs szerepet jatszanak az arak valtozékonysagaban. Kozvetleniil vizsgaltuk a leértéke ]
Iések jelenségét, tobbek kozott azt, hogy az arcsokkentések mennyire tekintheték atmeneti
jelenségnek. Szamitasaink szerint az arcsdkkenéseket nagyobb részt kdzvetleniil aremel(’]
kedések kovetik, amely alatamasztja az arleszallitasok tényét.

Az empirikus elemzés egyuttal lehetGséget adott arra is, hogy a leértékelések elmélel’
teinek kiilonb6z6 hipotéziseit ellendrizziik. Az areloszlasok vizsgalata azt sugallja, hogy
mindegyik termék esetében elvethetjiik mind Varian [1980], mind Sobel [1984] hipotézisét.
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Tobb termék esetében (gyiimolcsods joghurt, tejfol, trappista, vaj) az eloszlasok inkabb kétl]
vagy tobbmoduszu mintat kdvetnek, ami arra utalhat, hogy a leértékelések valtakoznak a
szabalyos arral. Ez a tény tamogatja azt a hipotézist, hogy az lizletek valtogatjak a nemzeti
markak arleszallitasat (Lal [1990]). Tovabba az eredmények inkabb azt valdsziniisitik, hogy
nincs szignifikans kiilonbség a dobozos ¢€s a tartds tejek areloszlasa kdzott. A tartds és a dol
bozos tej esetében a leértékelések gyakorisaga kozel azonos, fliggetlentil a kiiszobértéktol,
ezért nem kiilonboztethetjiik meg a romlando és a tartds termékeket, ahogy azt Sobel [1984]
vagy Conlisk és szerzétdrsai [1984] modelljei alapjan varhatnank. Osszegezve, az arleszal ]
litasok létez6 modelljeinek kovetkeztetései megfelelnek a kiskereskedelmi arak eloszlasa
néhany jellemzdjének, ugyanakkor egyik modell sem képes megmagyarazni a kiskereskel]
delmi arképzés mindegyik fontos jellemzdjét a magyar tejtermékek esetében.
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